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รายงานบทวิเคราะห์เชิงลึก 
เรื่อง แนวทางการเตรยีมความพร้อมของอตุสาหกรรมบรรจุภัณฑส์ูเ่ศรษฐกิจหมุนเวียน 

 
1. บทนำ: เศรษฐกิจหมุนเวียนและความสำคัญต่ออุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 
 เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ให้ความสำคัญกับการนำวัตถุดิบกลับมาใช้ใหม่ ครอบคลุมไปถึง    
การออกแบบผลิตภัณฑ์และการบริการที่เพิ่มประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุด ขณะเดียวกัน      
ต้องลดผลกระทบเชิงลบให้มากที่สุด ประเทศไทยใช้ทรัพยากรและความหลากหลายทางชีวภาพสร้างการเติบโต         
ทางเศรษฐกิจ ทำให้เกิดความเสื่อมโทรมของทรัพยากรและการลดลงของความหลากหลายทางชีวภาพ เกิดของเหลือทิ้ง
ที่สร้างมลพิษ ปัญหาสิ่งแวดล้อม ปัญหาสุขภาพ รัฐบาลจึงต้องใช้งบประมาณจำนวนมากเพื่อแก้ปัญหา นอกจากนี้   
ความท้าทายสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจไทยในทศวรรษหน้า  ซึ่งจะมีความผันผวนทางเศรษฐกิจ ความก้าวหน้า    
ทางเทคโนโลยี การระบาดของโรคอุบัติใหม่และอุบัติซ้ำ การแปรปรวนของภาพภูมิอากาศ รวมถึงการลดลงของ
ทรัพยากร การพัฒนาและขับเคลื่อนโมเดลเศรษฐกิจหมุนเวียนจึงเป็นสิ่งสำคัญ เพราะจะสามารถสร้างการพัฒนา      
อย่างสมดุลมากขึ้น ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ก่อให้เกิดภูมิคุ้มกันต่อการเปลี่ยนแปลงจากภายนอกได้
อย่างมีประสิทธิภาพในเวลาอันรวดเร็ว 
 อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เกี่ยวข้องโดยตรงกับหลักแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน เนื่องจากการใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์
ภายในประเทศที่ใช้งานแล้วนั้น ยังไม่มีการจัดเก็บมาใช้ประโยชน์ใหม่ตามลักษณะการใช้งานเดิมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์และวัสดุในบางผลิตภัณฑ์ก็ยังไม่เอื ้ออำนวยต่อการนำกลับมาใช้ใหม่ ก่อให้เกิด          
ความสูญเสียทางเศรษฐกิจ ในขณะที่ต่างประเทศ เช่น สหภาพยุโรป ได้กำหนดนโยบายที่เกี่ยวข้องกับการผลิตวัสดุและ
การใช้บรรจุภัณฑ์หลายประการ เช่น การเสนอแนวคิดให้อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และอุตสาหกรรมปลายน้ำ                 
มีการหมุนเวียนใช้ประโยชน์จากวัสดุอย่างสมบูรณ์ภายในปีค.ศ. 2030 ทำให้หลายบริษัทที่ดำเนินธุรกิจที่เกี่ยวข้องรับ
แนวคิดนี้ไปกำหนดนโยบายและแผนการดำเนินธุรกิจอย่างรวดเร็ว เพื่อสร้างจุดแข็งและก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง     
ในเวทีโลก 
  
2. นโยบายภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจหมุนเวียน 
 2.1 ประเทศไทย 
 คณะกรรมการบริหารโมเดลเศรษฐกิจ BCG ได้อนุมัติแผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนการพัฒนาโมเดลเศรษฐกิจ 
BCG พ.ศ. 2564-2569 และยกเป็น “วาระแห่งชาติ” สำหรับการดำเนินวิถีชีวิตใหม่หลังการระบาดของโรคติดเชื้อ        
โควิด-19 (Post COVID-19 Strategy) พร้อมให้นำแผนยุทธศาสตร์ฯ ฉบับนี้ เป็นกรอบการทำงานของงบประมาณ       
ปี 2565 แผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนการพัฒนาโมเดลเศรษฐกิจ BCG ประกอบด้วย 4 ยุทธศาสตร์ ได้แก่  
 1. ยุทธศาสตร์ที่ 1: สร้างความยั่งยืนของฐานทรัพยากรและความหลากหลายทางชีวภาพ  ด้วยการจัดสมดุล
ระหว่างการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์ธรรมชาติ  ไม่ใช่เพียงทรัพยากรหรือปัจจัยการผลิตที ่ใช้แล้วหมดไป                
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แต่ธรรมชาติจะเป็นแหล่งกำเนิดของชีวิตและทุกสรรพสิ่งบนโลก เป็นพื้นฐานของความอยู่ดีกินดีของมนุษย์  รวมถึง     
การนำกลับมาใช้ซ้ำตามหลักการหมุนเวียน 
 2. ยุทธศาสตร์ที่ 2: การพัฒนาชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็งด้วยทุนทรัพยากร อัตลักษณ์ ความคิด
สร้างสรรค์ และเทคโนโลยีสมัยใหม่ ใช้ศักยภาพของพื้นที่ โดยการระเบิดจากภายใน เน้นการตอบสนองความต้องการ   
ในแต่ละพื ้นท ี ่ เป ็นอันด ับแรก ใช ้ประโยชน์จากความ เข ้มแข ็งของ “ความหลากหลายทางช ีวภาพ” และ                 
“ความหลากหลายทางวัฒนธรรม” มาต่อยอดและยกระดับมูลค่าในห่วงโซ่การผลิตสินค้าและบริการให้มีมูลค่าสูงขึ้น 
 3. ยุทธศาสตร์ที่ 3: ยกระดับการพัฒนาอุตสาหกรรมภายใต้เศรษฐกิจ BCG ให้สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน  
นำความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม มายกระดับประสิทธิภาพการผลิต ลดความสูญเสียในกระบวนการผลิตให้เป็นศูนย์ 
การหมุนเวียนทรัพยากรกลับมาใช้ หรือการนำไปสร้างมูลค่าเพิ่มตามหลักเศรษฐกิจหมุนเวียน ยกระดับมาตรฐานและ
ให้ความสำคัญกับระบบการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เป็นลักษณะเศรษฐกิจแบบ “ทำน้อยได้มาก” แทน 
 4. ยุทธศาสตร์ที่ 4: เสริมสร้างความสามารถในการตอบสนองต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก เน้นการสร้าง
ภูมิคุ้มกัน และสร้างความสามารถในการตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกอย่างเท่าทัน  เพื่อบรรเทาผลกระทบ 
ด้วยการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม ไปเพิ่มศักยภาพของชุมชน ผู้ประกอบการ ปรับเปลี่ยนรูปแบบ      
การผลิต/บริการ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของตลาด สร้างการเติบโตอย่างมีคุณภาพ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
และลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกเพ่ือนำไปสู่สังคมคาร์บอนต่ำ 
 สำหรับเศษฐกิจหมุนเวียนซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของโมเดลเศรษฐกิจ BCG นั้น ประเทศไทยมีความจำเป็นต้องให้
ความสำคัญเรื่องเศรษฐกิจหมุนเวียน เนื่องจากปัญหาสำคัญในปัจจุบัน เช่น ขยะและของเสีย ต้นทุนทางสิ่งแวดล้อม
และสังคม การกำจัดขยะไม่ถูกวิธี ประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรต่ำ อีกทั้งมูลค่าในอนาคตของเศรษฐกิ จหมุนเวียน        
ในอนาคตนั้นสูงมาก ซึ่งเป็นโอกาสในการใช้นโยบายเศรษฐกิจหมุนเวียนในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ           
ในระยะยาว 
 สำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ ว ิจ ัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (สอวช.) ได้นำเสนอ           
สมุดปกขาว การพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจ
สีเขียว (Bio-Circular-Green Economy: BCG) ต่อนายกรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 5 พฤศจิกายน 2561 ซึ่งเป็นข้อเสนอ     
การนำแนวคิด วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปสนับสนุนการสร้างรายได้บนฐานทรัพยากรชีวภาพที่เป็น       
จุดแข็งของประเทศไทย ที่ครอบคลุม 4 อุตสาหกรรมเป้าหมาย (S-curves) ได้แก่ อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร
อุตสาหกรรมการแพทย์และสุขภาพ อุตสาหกรรมพลังงานชีวภาพ เคมี และวัสดุชีวภาพ และอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ที่ผ่านมานโยบายดังกล่าวให้ความสำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจชีวภาพ (Bioeconomy) ซึ่งมุ่งเน้นในการอนุรักษ์และ
ใช้ประโยชน์จากความหลายหลายทางชีวภาพ ในขั ้นถัดไปจะเน้นการนำแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน  (Circular 
Economy) มายกระดับอุตสาหกรรมหลักข้างต้น ทั้งในด้านการสร้างมูลค่าเพ่ิม การเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการ 
ทรัพยากรธรรมชาติ และการลดของเสียออกสู่สิ่งแวดล้อม จึงควรมีการพัฒนาแนวทางการดำเนินงานตามแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียนในอุตสาหกรรม BCG ให้เป็นรูปธรรมยิ่งขึ้นในประเทศไทย (สมุดปกขาว การพัฒนาระบบเพื่อการ
เปลี่ยนผ่านสู่เศรษฐกิจหมุนเวียน โดย สอวช.) 
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 ข้อมูลจาก รศ. ดร.ธำรงรัตน์  มุ่งเจริญ ประธานอนุกรรมการแผนงานกลุ่มเศรษฐกิจหมุนเวียน หน่วยบริหาร
และจัดการทุนด้านการเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของประเทศ(บพข.) ให้ข้อมูลผ่านการประชุม Packaging 
Expert Panel 10th (25 สิงหาคม 2564) ระบุว ่า ตัวอย่างหน่วยงานที ่ร ่วมกันขับเคลื ่อนเศรษฐกิจหมุนเว ียน               
ในประเทศไทย ได้แก่ สภาอุตสาหกรรม ซึ่งมีคณะทำงาน BCG ตั้งเมื่อต้นปี 2564 นอกจากนี้ ยังมีหอการค้าไทยที่มี   
การขับเคลื่อนนโยบาย Circular Economy รวมทั้งองค์กรอื่น ๆ เช่น ตลาดหลักทรัพย์ สำนักงานคณะกรรมการ
ส่งเสริมการลงทุน (BOI) และการขับเคลื ่อนของบริษัทเอกชน เช่น Nestle, Coca-Cola, คริสตัล, Evian, ซันโทรี่        
เป๊ปซี่โค ฯลฯ  เป็นต้น อย่างไรก็ตาม ยังพบปัญหาที่ต้องจัดการแก้ไขหลายประการ เช่น การเลือกใช้องค์ประกอบของ
วัสดุที่เหมาะสมในบรรจุภัณฑ์แต่ละประเภท หรือความพยายามที่จะลดการใช้วัสดุผสมในองค์ประกอบของบรรจภุัณฑ์
เป็นต้น     
  รศ. ดร.ธำรงรัตน์  ให้ข้อมูลเพิ่มเติมว่า โมเดลการขับเคลื่อน CE ของประเทศไทยใช้ระบบเศรษฐกิจหมุนเวยีน
เป็นโอกาสธุรกิจใหม่ เพราะฉะนั้น Circular Design, New Business Model, Sharing Platform จะเป็นเรื่องสำคัญ
ของประเทศ โดยตั้งเป้าหมายหลักไว้ 3 เป้า ได้แก่ ลดการใช้ทรัพยากรลง 1 ใน 3 ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกลง    
อย่างน้อย 25% สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็น 3% ของ GDP 
 ในปัจจ ุบ ันมีท ุนว ิจ ัยที ่ส ่งเสร ิมเศษฐกิจหมุนเว ียน โดย บพข. ได ้แก่ ท ุนว ิจ ัยและสร ้างนว ัตกรรม                    
เพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและภาคบริการ ทุนส่งเสริมการใช้ประโยชน์ผลงานวิจัยและ
นวัตกรรมในเชิงพาณิชย์ ทุนสนับสนุนการถ่ายทอดเทคโนโลยี ทุนพัฒนาแพลตฟอร์มทางนวัตกรรมในภาคการผลิตและ
ภาคบริการ ทุนเพื่อพัฒนาโครงการสร้างพื้นฐานห้องปฏิบัติการเพื่อการให้บริการด้านคุณภาพและการถ่ายทอด
เทคโนโลยี และทุนเพื่อการสร้างตลาดนวัตกรรม ซึ่งเป้าหมายของแผนงานด้านเศรษฐกิจหมุนเวียน มี 2 เป้าหมาย       
1) พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์หรือนวัตกรรมกระบวนการที่ส่งเสริมการใช้วัตถุดับรอบสอง 2) พัฒนาผู้ประกอบการให้มี
ขีดความสามารถที ่จำเป็นสำหรับการประกอบธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียน  เพื ่อสร้างแพลตฟอร์มกลางที ่จะให้
ผู้ประกอบการนำมาใช้ประโยชน์ร่วมกัน ระบบการบ่มเพาะ และปัจจัยเอื้อต่าง ๆ ที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการหรือชุมชน
สามารถนำไปใช้สู่เศรษฐกิจหมุนเวียนได้อย่างเต็มที่ 
 
 2.2 สหภาพยุโรป 
 กลุ่มประเทศสมาชิกสหภาพยุโรปได้ให้ความสำคัญของผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม จากการเตรียมการและหารือ
ร่วมกันในกลุ่มประเทศสมาชิกตั้งแต่ปีค.ศ. 2019 จนกระทั่งในปัจจุบันปีค.ศ. 2021 มีข้อตกลงและข้อกฎหมายสำคัญ
หลายประการที่เกี ่ยวข้องกับการอนุรักษ์สิ ่งแวดล้อมและเศรษฐกิจหมุนเวียน คณะกรรมาธิการยุโรป (European 
Commission) ได้กำหนดให้ใช้แผนปฏิบัติการสู่เศรษฐกิจหมุนเวียนฉบับใหม่ (Circular Economy Action Plan 
(CEAP)) ซึ ่งถือเป็นส่วนสำคัญของเป้าหมาย ภายใต้ข ้อตกลง European Green Deal ซึ ่งเป็นแผนการพัฒนา           
เพื่อการเติบโตที่ยั่งยืนในภาพรวมของยุโรป สำหรับ European Green Deal นั้น มาจากการเห็นชอบร่วมกันของ
ประเทศสมาชิกและมีการนำเสนอล่าสุดเมื่อวันที่ 12 กรกฎาคม 2021 ที่ผ่านมา โดยมีเป้าหมายที่จะลดการปลดปล่อย
ก๊าซเรือนกระจกอย่างน้อยร้อยละ 55 ภายในปีค.ศ. 2030 เมื่อเทียบกับปริมาณการปลดปล่ อยก๊าซเรือนกระจก          
ในปีค.ศ. 1990 และตั้งเป้าหมายที่จะไม่มีการปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจกสู่สิ่งแวดล้อมของยุโรปในปีค.ศ. 2050  
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 แผนปฏิบัติการสู่เศรษฐกิจหมุนเวียนฉบับใหม่ของยุโรปซึ่งเป็นข้อต่อสำคัญของ European Green Deal นั้น
จะมีส่วนช่วยในการเติบโตที่ยั่งยืน โดยเฉพาะด้านการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะมีแผนปฏิบัติการที่เกี่ยวข้อง
ตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ ตั้งแต่ขั้นตอนการออกแบบ กระบวนการผลิต การบริโภค และการจัดการเศษเหลือ
ของผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้มีทรัพยากรจำเป็นสำหรับการผลิตหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจให้ยาวนานที่สุด 
  แผนปฏิบัติการสู่เศรษฐกิจหมุนเวียนในระดับโลกเริ่มอย่างเป็นรูปธรรมเมื่อ 22 กุมภาพันธ์ ค.ศ. 2020 ระหว่าง
การประชุมสมัชชาสิ ่งแวดล้อมแห่งสหประชาชาติ (United Nations Environment Assembly: UNEA) ครั ้งที ่ 5        
ซึ่งนำไปสู่กรอบความร่วมมือ The Global Alliance on Circular Economy and Resource Efficiency (GACERE) 
ที่เสนอโดยคณะกรรมาธิการยุโรป GACERE ประกอบด้วยหลายประเทศทั่วโลกและองค์กรที่เกี่ยวข้องดังภาพที่ 1 -2  
การรวมตัวในรูปแบบนี้จะช่วยในการเร่งขับเคลือนนโยบายเศรษฐกิจหมุนเวียนผ่านนโยบายระดับชาติในด้านต่าง ๆ     
ได้รวดเร็วมากขึ้น 

 
ภาพที่ 1: ประเทศท่ีให้ความร่วมมือภายใต้ GACERE 
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ภาพที่ 2: องค์กรภายใต้ GACERE 

  
 แผนปฏิบัติการสู่เศรษฐกิจหมุนเวียนฉบับใหม่ของยุโรปที่นำร่องเป็นแบบอย่างสำหรับสมาชิกในกลุ่ม GACERE 
ประกอบด้วยหลายกิจกรรมที ่จะเกิดขึ ้นภายในปีค.ศ. 2021-2022 รายละเอียดเพิ ่มเติมแสดงในภาคผนวก 1            
และมีตัวอย่างที่ขอยกมานำเสนอในบางกิจกรรม เช่น  
 1. การทบทวนกฎการขนส่งของเสียของ EU (EU rules on waste shipments) 
 2. การเสนอข้อกฎหมายเกี่ยวข้องกับ “green claims” ของผู้ประกอบการ 
 3. การเสนอข้อกฎหมายเกี่ยวข้องกับการสื่อสารและการให้ข้อมูลผู้บริโภค     
 4. การกำหนดกลยุทธ์ของ EU ด้านสิ่งทอที่ยั่งยืน (sustainable textiles) 
 5. การปรับปรุงกฎระเบียบด้าน Eco-design   
 6. การทบทวนกฎ EU เกี่ยวกับระดับความเข้มข้นของการปนเปื้อนสารมลพิษที่ตกค้างยาวนาน หรือสารกลุ่ม 
Persistent Organic Pollutants (POPs) ซึ่งเป็นสารที่สลายตัวช้าในสิ่งแวดล้อม 
 7. การทบทวนข้อกำหนดที่เก่ียวข้องกับ packaging และ packaging waste   
 8. การมีข้อบังคับเกี่ยวกับสัดส่วนของวัสดุรีไซเคิลประเภทพลาสติกในผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ การลด        
ของเสียและขยะ โดยเฉพาะในวัสดุหลัก ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น ในบรรจุภัณฑ์ วัสดุก่อสร้าง และวัสดุผลิตยานพาหนะ 
(ดำเนินการระหว่างปี ค.ศ. 2021-2022) 
 9. การปรับปรุงกฎ EU เกี่ยวกับการปลดปล่อยของเสียจากอุตสาหกรรม 
  
 สำหรับการทบทวนข้อกำหนดที่เกี ่ยวข้องกับ Packaging และ Packaging Waste นั้น ได้มีการเปิดโอกาส       
ให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องแสดงความคิดเห็นในประเด็นที่สมควรมุ่งเป้าทบทวนข้อกำหนดระหว่างวันที่ 11  มิถุนายน 
ค.ศ. 2020 ถึงวันที่ 6 สิงหาคม ค.ศ 2020 โดยที่ในช่วงเวลาดังกล่าวนั้น มีหน่วยงานทั้งผู้ประกอบการ สมาคม องค์กร
ต่าง ๆ ในสหภาพยุโรปมีความเห็นส่วนใหญ่ตรงกันในความจำเป็นของการทบทวนข้อกำหนดในการออกแบบ           
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บรรจุภัณฑ์ให้สามารถใช้ซ้ำ การปรับปรุงคุณภาพของวัสดุรีไซเคิล และการเพิ่มปริมาณวัสดุรีไซเ คิลในการผลิต        
บรรจุภัณฑ์ การกำหนดเกณฑ์การตัดสินใจที่เหมาะสมสำหรับการใช้ซ้ำหรือการรีไซเคิล นอกจากนี้  ยังเห็นชอบกับ     
การลดขยะหลังการใช้งานบรรจุภัณฑ์ และยังมีข้อคิดเห็นเกี่ยวกับความจำเป็นในการทำความเข้าใจร่วมกันของนิยาม    
ท ี ่ เก ี ่ยวข ้องก ับการจ ัดการบรรจ ุภ ัณฑ์ เช ่น คำว ่า “ recyclable”, “recycled content”, “reusable” หรือ         
“over-packaging”  ที่ยังมีความสับสนและมีความเข้าใจไม่ตรงกัน ทั้งนี้ เพ่ือให้สามารถสื่อสารสู่ทุกภาคส่วนได้ชัดเจน 
ในการนี้ ยังมีการข้อคิดเห็นให้ปรับปรุงมาตรฐานอื่น ๆ ที่เก่ียวข้องให้สอดคล้อง เช่น 

• EN 13427_2004 on requirements for the use of European Standards in the field of 
packaging and packaging waste 

• EN 13428_2004 on prevention by source reduction 

• EN 13429_2004 on reuse 

• EN 13430_2004 on requirements for packaging recoverable by material recycling 

• EN 13432_2000 on requirements for packaging recoverable through composting and 
biodegradation and the test scheme and evaluation criteria for the final acceptance of 
packaging 
 

 สำหรับเป้าหมายของการเติบโตทางเศรษฐกิจนั้น คณะกรรมการยุโรปตั้งเป้าเศรษฐกิจหมุนเวียนจะส่งผลให้ 
GDP ของ EU เพิ่มขึ้น 1% ภายในปี 2030 ประเทศเยอรมนีในปี 2018 เศรษฐกิจหมุนเวียนมีมูลค่า 21 พันล้านยูโร 
(0.5% ของ GDP) จ้างงาน 290,000 คน ประเทศเนเธอร์แลนด์ตั้งเป้าเศรษฐกิจหมุนเวียนมีมูลค่า 7.3 พันล้านเหรียญ-
สหรัฐ (0.7% ของ GDP) สร้างงาน 54,000 คน ภายในปี 2023 และประเทศเดนมาร์กเศรษฐกิจหมุนเวียนจะสร้างอัตรา
การเติบโตทางเศรษฐกิจสูงขึ ้นถึง 0.8-1.4% ได้ในปี 2035 และหากยุโรปเปลี ่ยนระบบไปสู ่เศรษฐกิจหมุนเวียน 
(Circular Economy) อย่างสมบูรณ์จะสามารถประหยัดต้นทุนค่าวัตถุดิบได้ถึง 6.3 แสนล้านเหรียญสหรัฐต่อปี คิดเป็น 
3.3% ของ GDP ดังนั้น การขับเคลื่อนเศรษฐกิจหมุนเวียนในยุโรป จึงไม่ได้มองเฉพาะการแก้ปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม    
แต่ใช้เป็นกลยุทธ์ในการดำเนินธุรกิจที่ยั่งยืน 
 
3. ความพร้อมของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์สู่เศรษฐกิจหมุนเวียนในปัจจุบัน 
 สำหรับสถานการณ์ความพร้อมของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ในประเทศไทยสู่การปรับตัวตามนโยบายเศรษฐกิจ
หมุนเวียนในปัจจุบันนั้น มีความหลากหลายและมีสถานการณ์ที่แตกต่างกันตามประเภทของบรรจุภัณฑ์ ดังนั้น         
เพื ่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกสำหรับแต่ละกลุ ่มของบรรจุภัณฑ์  ซึ ่งประกอบด้วย อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์พลาสติก 
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์กระดาษ อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์แก้ว และอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์โลหะ จำเป็นต้อง               
มีการสำรวจสถานการณ์ปัจจุบัน โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์และการใช้แบบสอบถาม  
 ในการสัมภาษณ์เพื่อให้ได้ข้อสรุปเชิงลึกนั้น จะมีการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 4 ท่าน ซึ่งเป็นผู้แทน         
ในแต่ประเภทของอุตสาหกรรม โดยใช้แบบสอบถามประกอบการสัมภาษณ์ ดังภาคผนวกที ่ 2 นอกจากนี้               
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เพื่อให้สามารถวิเคราะห์รายละเอียดของข้อมูลในภาพกว้างของอุตสาหกรรม จึงมีการใช้แบบสอบถามเพื่อสอบถาม
ผู้เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพ่ิมเติม ซึ่งแบบสอบถามนั้นแสดงดังภาคผนวกท่ี 3  
 3.1 ความพร้อมของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์พลาสติก 
 คุณมยุรี  ภาคลำเจียก ที่ปรึกษาสมาคมพลาสติก เห็นว่า เศรษฐกิจหมุนเวียนมีส่วนสำคัญต่อการเติบโตของ
ธุรกิจ รวมทั้งความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์พลาสติกมีประสิทธิภาพและฟังก์ชันที่ดีในการรักษา
คุณภาพ ลดขยะจากอาหาร (Food Loss และ Food Waste)  คุณมยุรีระบุว่า ข้อดีของพลาสติกมีหลายประการ เช่น  
1) สัมผัสอาหารได้ปลอดภัย ป้องกันการปนเปื ้อนได้ ทนความร้อน ไม่ดูดน้ำ ทนความเย็นจัดได้ 2) น้ำหนักเบา            
มีการสำรวจมาว่า 1 กก. ของถุงพลาสติกจะบรรจุผลิตภัณฑ์ได้ 56 กก. ขวดแก้วจะบรรจุได้เพียง 1.7 กก. กระป๋อง
บรรจุได้ 8.4 กก. มีผลทำให้ค่าขนส่งต่ำกว่า ใช้พลังงานต่ำกว่า การปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากขนส่งต่ำกว่า ในการผลิต
บรรจุภัณฑ์พลาสติกใช้น้ำและพลังงานต่ำ ปล่อยก๊าซเรือนกระจกต่ำ พลาสติกตอบโจทย์ความสะดวก ยืดอายุการเก็บ 
ทำให้ธุรกิจกระจายสินค้าได้ดี ลด Food Waste อีกท้ังประเทศเทศไทยมีผู้ประกอบการที่เป็นต้นน้ำที่ผลิตเม็ดพลาสติก
ได้หลากหลาย ทำให้มีความได้เปรียบเชิงต้นทุน  
 ในอุตสาหกรรมพลาสติกมีการเตรียมความพร้อมด้านเศรษฐกิจหมุนเวียนมานาน เช่น การใช้วัสดุรีไซเคิล 
อย่างไรก็ตาม ยังคงมีปัญหาด้านการรีไซเคิลวัสดุลามิเนต แต่ก็สามารถร่วมมือในการวิจัยพัฒนา รวมทั้งหาวิธีการบริหาร
จัดการที่ดีได้ ภายใต้ความร่วมมือของ ภาครัฐ  เอกชน และประชาชน 
  รัฐบาลควรมีนโยบายที่ชัดเจนและมีประสิทธิภาพ เช่น สิทธิพิเศษลดหย่อนภาษีที่จูงใจมากกว่าในปัจจุบัน
เนื่องจากผู้ประกอบการมีค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องในการวิจัยพัฒนาค่อนข้างสูง  เพื่อให้สามารถประยุกต์แนวคิดเศรษฐกิจ
หมุนเวียนในผลิตภัณฑ์ และควรเน้นนโยบายรีไซเคิลเป็นมาตรการสำคัญ รวมทั้งให้ความรู้แก่ผู้เกี ่ยวข้องที่ชัด เจน        
ลดปัญหาการจัดเก็บ คัดแยก บรรจุภัณฑ์ เช่น ความเข้าใจเรื่อง Single Use Plastic นอกจากนี้ ควรมีความร่วมมือ    
ในการแก้ปัญหาร่วมกันกับหลายภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
 
 3.2 ความพร้อมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์กระดาษ 
 คุณวรรณา  สุทัศน์ ณ อยุธยา Manager-Innovation Management, SCGP ได้สรุปว่า ปัจจุบันอุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑ์กระดาษมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุด คุ้มค่ามากที่สุด และหลักการของ Zero Waste ใน
ทุก ๆ กระบวนการ โดย SCG เน้น การ balance 3 ส่วนเข้าด้วยกัน ได้แก่ Growing Economy (mutual benefits 
for all stakeholders), Happy Society (improve the quality of life where SCG operates) และ  Healthy 
Environment (Sustainable Development Goals) 
 ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์กระดาษจะมีการพัฒนานวัตกรรมมากมาย เช่น บางลง เบาลง 100% Recycle 
Content สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้ ในอุตสาหกรรมกระดาษก็มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง มีนวัตกรรมในเรื่องของ Coating 
Agent ต่าง ๆ เข้ามา รวมไปถึงการใช้วัตถุดิบให้น้อยลง มีการนำนวัตกรรมการออกแบบมาประกอบเพื่อทดแทนวัสดุ      
ที ่ไม่สามารถรีไซเคิลได้ เช่น Display ด้าน Marketing ต่าง ๆ หรือการออกแบบไปทดแทนพลาสติก ในมุมของ          
การออกแบบก็จะสัมพันธ์กับการขนส่ง เช่น การออกแบบเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพจำนวนการขนส่งในตู้สินค้าหรือบนแท่น
รองรับสินค้า 
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 การปรับตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์กระดาษเข้าสู่ BCG Economy นั้นต้องมีการทำงานร่วมกันของ
นโยบายจากภาครัฐกับความร่วมมือเอกชน ผ่านโครงการต่าง ๆ เช่น การพัฒนานวัตกรรม การกำหนดมาตรฐาน        
การกำหนดนโยบาย เช่น การจัดทำฉลากสิ่งแวดล้อม รวมทั้งความร่วมมือในการเก็บวัสดุกระดาษเพ่ือการรีไซเคิลใหม่ 
 
 3.3 ความพร้อมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์แก้ว 
 ดร.สุรศักดิ์  วรรณพาหุณ BJC Group Innovation Leader and VP-Quality and Research Development 
Packaging Business กล่าวว่า ความท้าทายของการปรับเปลี่ยนของสภาพอากาศ ระบบเศรษฐกิจ หรือเทคโนโลยีใหม่
ที ่ เก ิดขึ ้นบนโลก รวมทั ้งการเผชิญกับโรคระบาด เช ่น เช ื ้อไวรัสโควิด -19 ทำให้การมุ ่งไปสู ่ BCG Economy                  
มีความจำเป็น สำหรับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ขวดแก้วในประเทศนั้น มีผู้ประกอบการหลัก 6 ราย ได้แก่ BJC Glass, 
Bangkok Glass Container, Siam Glass Industry, Carabao Group, L.L.G. และ Well grow Glass โดยมีปริมาณ
การผลิตของทั้ง 6 ราย อยู่ที่ประมาณ 2.72 ล้านตัน/ปี กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ใช้บรรจุภัณฑ์แก้ว ประกอบด้วย 3 กลุ่มหลัก ๆ 
ได้แก่ กลุ ่ม Alcoholic Drink กลุ ่ม Non-Alcoholic Drink และกลุ ่ม Food/Sauce/Paste ซึ ่งลักษณะของธุรกิจ      
เกือบทั้งหมดเป็นลักษณะของ B2B   
 อุตสาหกรรมแก้วและกระจกเป็นอุตสาหกรรมที่มีการลงทุนค่อนข้างสูงและใช้เทคโนโลยีค่อนข้างสูง จึงทำให้   
ไม่ค่อยมีผู้เล่นรายใหม่ ๆ เข้ามา เป็นอุตสาหกรรมที่มีการผลิตต่อเนื่อง 24 ชั่วโมง 365 วัน ทั้งนี้ จะมีการนำวัสดุแก้ว
กลับเข้ามาหลอมใหม่อยู ่ที ่ประมาณ 50-80% ลักษณะของโมเดลธุรกิจของอุตสาหกรรมขวดแก้วและขวดโหล          
เป็นลักษณะที ่ต้องเพิ ่ม Utilization หรือ Productivity ให้เกิดประโยชน์สูงสุด เพื ่อเป็นการลดต้นทุนการผลิต             
ในมุมของ BJC ซึ่งเป็นบริษัทแม่ของ BJC Glass ซึ่งประกอบไปด้วย Thai Glass และ Thai Malaya Glass มีกลยุทธ์    
ที่มุ่งไปสู่ BCG Economy ที่ขับเคลื่อนมาหลายปีแล้ว ประกอบด้วยกลยุทธ์ที่สำคัญอยู่ 3 ส่วน ได้แก่ 1) Financial 
Stability เป็นเรื่องของ Cash Cycles And Cash Flow 2) Technology & Innovation มาใช้ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม 
(Value Addition) หรือการนำเทคโนโลยีใหม่ ๆ เข้ามาเพื่อลดต้นทุนการผลิต (Cost Reduction) และใช้เทคโนโลยี
เพ่ือปรับปรุงการใช้ทรัพยากรให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน และ 3) Sustainable Growth หรือการเติบโตที่ยั่งยืน 
 เป้าหมายของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์แก้วก็คือ การลดการใช้พลังงานและลดการใช้ Virgin Raw Materials 
ตามนโยบายเศรษฐกิจหมุนเวียน นอกจากนี้  ยังมีการใช้ขวดแก้วซ้ำได้ (Reuse) การรีไซเคิลนั้น เป็นจุดแข็งของ
อุตสาหกรรมแก้ว เพราะสามารถรีไซเคิลของเสียภายใน หรือขวดที่ผลิตไม่ได้ตามคุณภาพ และสามารถนำกลับไปเป็น 
Internal Cullets หรือหลอมใหม่ได้หมด ในส่วนที่กลับมาจาก Consumer จะเรียกว่า External Cullets ซึ่งกลไกของ 
External Cullets เป็นสิ่งที่ท้าทายเพราะการ Recover เศษแก้วจากนอกระบบกลับมาให้ได้ ต้องอาศัยมาตรการและ
กฎหมายที่ได้รับการสนับสนุนภายในประเทศ รวมถึงการสนับสนุนจากประชาชนเองในการรณรงค์การรีไซเคิลแก้ว  
  ในส่วนของ Opportunities และ Challenges ที่เชื่อมโดยตรงกับ BCG Economy ในมุมของผู้ผลิตขวดแก้ว
คือ การใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าและเพิ่มผลผลิต ซึ่งเป็นส่วนที่เชื่อมโยงกับต้นทุนต่อหน่วยอยู่แล้ว เพราะเป็นกิจกรรม
ต่อเนื่องที่มีการดำเนินการในปัจจุบัน แต่ความท้าทายคือ ทำอย่างไรให้มีการพัฒนามากขึ้น เพราะต้องใช้เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมข้ันที่สูงขึ้น โดยในปัจจุบัน BJC ก็มีความร่วมมือกับ Partner ในการสร้างนวัตกรรมใหม่อย่างต่อเนื่อง 
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 3.4 ความพร้อมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์โลหะ 
 คุณศักดิ์ชัย  มโนจิตงาม เลขาธิการสมาคมบรรจุภัณฑ์โลหะไทย ให้ข้อมูลว่า บรรจุภัณฑ์โลหะในประเทศไทย
ถือว่ามีมูลค่าสูง เมื่อปี 2562 ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้าจะเห็นว่า มีมูลค่ากว่า 60,000 ล้านบาท มีการจ้าง
แรงงานกว่า 20,000 คน ส่วนใหญ่บรรจุภัณฑ์โลหะร้อยละ 80 ใช้ในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม ถ้ามองในแง่ของ
จุดแข็งจุดอ่อนของผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์โลหะ จุดแข็ง คือ ความแข็งแรง ปกป้องสินค้าได้ดี รักษาคุณภาพสินค้าได้
ยาวนาน รีไซเคิลได้ไม่จำกัด เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีผู้ผลิตน้อยราย เนื่องจากการลงทุนสูง มีโอกาสเติบโตตามสิ นค้า
อาหารแปรรูปเพื่อการส่งออก อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มในประเทศยังมีการเติบโต จุดอ่อน คือ น้ำหนักค่อนข้าง
สูง ค่าขนส่งแพง ต้องพึ่งพาวัตถุดิบจากต่างประเทศ ราคาวัตถุดิบผันผวน (วัตถุดิบหลักต้องนำเข้า) ส่งผลให้ต้นทุน      
การผลิตสูง ค่าขนส่งแพง การเปลี่ยนแปลงขนาดรูปร่างทำได้ยาก จึงตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้จำกัด      
อีกท้ังมีสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ประเภทอ่ืนที่สามารถทดแทนได ้เช่น พลาสติก เป็นต้น 
 การปรับตัวของบรรจุภัณฑ์โลหะภายใต้ BCG หลัก ๆ มักจะเกี่ยวข้องกับการทำให้บรรจุภัณฑ์บางลงเท่าที่       
จะบางได้ อย่างไรก็ตาม นวัตกรรม/การออกแบบ ยังคงต้องตอบสนองต่อ 3P (People, Planet, Performance) 
ตัวอย่าง เช่น ผลิตภัณฑ์กลุ่มฝาจีบใช้มา 130 ปี มี 21 จีบคงเดิม ต่างกันที่วัสดุด้านในที่ช่วยป้องกันไม่ให้เกิดการรั่วซึม 
สมัยก่อนใช้ไม้ก๊อก ปัจจุบันเปลี่ยนมาใช้ PVC และอาจมีการเพิ่มลูกเล่นต่าง ๆ ในแง่ของการตลาด แต่ในแง่ของตัวฝา
ไม่ได้เปลี่ยนรูปร่างเลย นอกจากบางลง สมัยก่อนฝาจีบใช้เหล็กที่เป็น Tin Free หนาประมาณ 0.25 มิลลิเมตร ปัจจุบัน
บางเหลือแค่ 0.18 มิลลิเมตร ซึ่งเป็นการปรับตัวให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ใช้ทรัพยากรของโลกให้น้อยลง   
 โดยสรุปแล้ว บรรจุภัณฑ์โลหะถือว่ารีไซเคิลได้ดี แต่ในแง่ของ Process อาจจะต้องปรับปรุง เช่น การลด
พลังงาน โดยอาจจะติดตั ้ง Solar Roof เพื ่อลดการใช้ไฟ ใช้ก๊าซในการผลิตกระแสไฟฟ้า หรือนำก๊าซที ่สามารถ
แลกเปลี่ยนความเย็นมาใช้ลดความร้อนในโรงงาน เลือกใช้หมึกที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ประยุกต์เทคโนโลยีที่สามารถ
ผลิตได้ในขนาดการผลิตที ่ลดลงเพื ่อตอบสนองตลาด SMEs  รวมทั ้งอาจจะต้องมีเทคโนโลยีการเพิ ่มลูกเล่น                 
ในการออกแบบ และต้องให้ความรู้กับผู้บริโภคในแง่ของการเก็บรวบรวมและการจัดการบรรจุภัณฑ์โลหะหลังการใช้งาน
ให้สามารถแยกจัดเก็บเข้าสู่กระบวนการรีไซเคิลให้ได้มากท่ีสุด 
 
 3.5 สรุปข้อมูลความพร้อมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ในมุมมองของผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์และผู้ประกอบการ
ปลายน้ำ รวมทั้งผู้เกี่ยวข้องอ่ืน ๆ ในโซ่อุปทาน 
 สำหรับสรุปข้อมูลความพร้อมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ในมุมมองของผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์และผู้ประกอบการ    
ปลายน้ำ รวมทั้งผู้เกี่ยวข้องอื่น ๆ ในโซ่อุปทานนั้น ได้จากการรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม ซึ่งได้ดำเนินการในช่วง
เดือนสิงหาคมถึงเดือนกันยายน 2564 ผลสรุปจากแบบสอบถามสามารถนำเสนอในลำดับต่อไป  
 สาระสำคัญสรุปได้ว่า ผู้ประกอบทั้งในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และอุตสาหกรรมอื่น  ๆ รวมทั้งผู้เกี ่ยวข้อง
ประเมินตนเองว่า ผู้ประกอบการเข้าใจหลักการของเศรษฐกิจหมุนเวียนในระดับปานกลางถึงมาก (ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 
คะแนนเฉลี่ย = 3.87) และมีการปรับตัวตามนโยบายเศรษฐกิจหมุนเวียนในระดับปานกลาง (ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ คะแนน
เฉลี่ย = 3.53) โดยมองว่าเศรษฐกิจหมุนเวียนเกี่ยวข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ใช้วัสดุให้น้อยที่สุด การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์เพ่ือการใช้ซ้ำ การรีไซเคิลหรือการหมุนเวียนทำใหม่ และการนำองค์ประกอบของวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช้แล้วมา
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ใช้ใหม่ ในขณะที่บางกลุ่มมมองว่า การกำจัดบรรจุภัณฑ์ เช่น การเผาเป็นพลังงาน การลดการใช้พลังงานและก๊าซ     
เรือนกระจก หรือการลดของเสียจำพวก Food Waste/ Food Loss เกี ่ยวข้องกับเศรษฐกิจหมุนเวียน ซึ ่งน่าจะ
เชื่อมโยงกับเศรษฐกิจสีเขียวมากกว่า ดังนั้น การทำความเข้าใจระหว่างหลักการของเศรษฐกิจหมุนเวียน เศรษฐกิจ    
ฐานชีวภาพ และเศรษฐกิจสีเขียว นั้นยังคงมีความจำเป็นในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์   
 สำหรับวัตถุประสงค์ในการทำกิจกรรมตามหลักการของเศรษฐกิจหมุนเวียนนั้น ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่า
เพ่ือการเติบโตของธุรกิจอย่างยั่งยืน ในขณะที่อีกส่วนหนึ่งเห็นว่า เพ่ือความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม สำหรับ
กิจกรรมหลักที่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์มีการดำเนินการแล้ว เช่น มีการรีไซเคิลวัสดุ อาทิ เศษวัสดุจากกระบวนการผลิต 
ภายในบริษัท และมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ใช้วัสดุให้น้อยที่สุด ส่วนผู้ประกอบการที่เป็นอุตสาหกรรมปลายน้ำและ
อุตสาหกรรมเก่ียวเนื่อง จะเน้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ใช้วัสดุให้น้อยที่สุด และมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถ
รีไซเคิลได้ง่าย ในขณะที่บางกลุ่มเริ่มมองหาวัสดุที่มาจากธรรมชาติและวัสดุที่ย่อยสลายได้ ซึ่งเป็นแนวคิดตามหลักการ
ของเศรษฐกิจฐานชีวภาพ และเศรษฐกิจสีเขียว 
 

สรุปแบบสอบถามผู้ประกอบการ “การปรับตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และอุตสาหกรรม 
ที่เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานเพื่อสร้างจุดแข็งภายใต้ Circular Economy” 

 
ผู้ตอบแบบสอบถามมีจำนวนทั้งสิ้น 36 คน จาก 30 หน่วยงาน  

ที ่ ประเภทของหน่วยงาน 
จำนวนผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

จำนวน
หน่วยงาน 

1 ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ 12 8 
2 ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ์และผู้ผลิตผลติภณัฑ์อาหาร เครื่องดืม่และยา 2 2 
3 ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ์และผู้ผลิตผลติภณัฑ์อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหาร 1 1 
4 ผู้ผลิตสารเคมีและวัตถุดิบในการผลิตบรรจุภณัฑ ์ 1 1 
5 ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา 6 6 
6 ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหาร 3 3 
7 ผู้ค้าปลีก 2 1 
8 สถาบันการศึกษา 2 2 
9 หน่วยงานราชการ 5 4 
10 สมาคม 2 2 
 รวมท้ังสิ้น  36 30 
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ข้อมูลของประเภทผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ (15 คน จาก 11 หน่วยงาน) 

ที ่ บริษัท/องค์กร ประเภทธุรกิจ 
ประเภทของบรรจุ
ภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง 

1 SCGP ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ กระดาษ 
2 SCGP ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ กระดาษ 
3 SCGP ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ พลาสติก 
4 บริษัท ทินแคน อินดัสทรี่ จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ โลหะ 
5 บริษัท ทีพีเอ็น เฟล็คแพค จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ พลาสติก 
6 บริษัท ทีพีเอ็น เฟล็คแพค จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ พลาสติก 
7 บริษัท บางกอกแคนแมนนูแฟคเจอริ่ง จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ โลหะ 
8 บริษัท บีเจซี กลาส (ประเทศไทย) จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ แก้ว 
9 บริษัท บีเจซี กลาส (ประเทศไทย) จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ แก้ว 
10 บริษัท พูนทรัพย์แคน จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ โลหะ 
11 บริษัท อี โมลดิ้ง อินเตอร์เนช่ันแนล จำกัด ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ พลาสติก 
12 บริษัท อุตสาหกรรมไทยบรรจุภณัฑ์ จำกัด (มหาชน)  ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ ์ กระดาษ 

13 บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ รไีซเคลิ จำกัด 
ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ,์ ผู้ผลิตผลติภณัฑ์อาหาร 
เครื่องดื่มและยา 

แก้ว 

14 บริษัท อิชิตันกรุ๊ป จำกัด (มหาชน) 
ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ,์ ผู้ผลิตผลติภณัฑ์อาหาร 
เครื่องดื่มและยา 

พลาสติก 

15 บริษัท เอ็ม พี พลาส แพค จำกัด 
ผู้ผลิตบรรจภุัณฑ,์ ผู้ผลิตผลติภณัฑ์อื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาหาร 

พลาสติก 

 
ข้อมูลของประเภทไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ (21 คน จาก 19 หน่วยงาน) 

ที ่ บริษัท/องค์กร ประเภทธุรกิจ 
ประเภทของบรรจุ
ภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง 

1 KCG Corporation Co., Ltd. ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา พลาสติก 
2 บริษัท ซีพี ออลล์ จำกัด (มหาชน) ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา พลาสติก 
3 บริษัท ซีพีเอฟ (ประเทศไทย) จำกดั มหาชน ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา พลาสติก 
4 เบทาโกร ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา กระดาษ 
5 บริษัท ศูนย์วิจัยและพัฒนาอาหารซีพีเอฟ จำกัด ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา All 
6 บริษัท ฮิตเฮนน่า จำกัด ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร เครื่องดื่มและยา แก้ว 
7 บริษัท ลินเด้ (ประเทศไทย) จำกัด ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหาร โลหะ 
8 บริษัท อุตสาหกรรมมิตรมงคล จำกัด ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหาร พลาสติก 

9 
บริษัท เอสแอนท์เจ อินเตอร์เนช่ันแนล เอนเตอรไ์พรส์ 
จำกัด 

ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหาร พลาสติก 
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ที ่ บริษัท/องค์กร ประเภทธุรกิจ 
ประเภทของบรรจุ
ภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง 

10 บริษัท ยูพีเอ็ม ราฟลาแทค จำกัด 
ผู้ผลิตสารเคมีและวัตถุดิบในการผลิต
บรรจภุัณฑ ์

Label 

11 บริษัท ซีพี ออลล์ จำกัด (มหาชน) ผู้ค้าปลีก พลาสติก 
12 บริษัท ซีพี ออลล์ จำกัด (มหาชน) ผู้ค้าปลีก พลาสติก 
13 มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุร ี สถาบันการศึกษา พลาสติก 
14 มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลล้านนา เชียงใหม ่ สถาบันการศึกษา กระดาษ 
15 กรมวิชาการเกษตร หน่วยงานราชการ พลาสติก 
16 กรมวิชาการเกษตร หน่วยงานราชการ พลาสติก 
17 ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย หน่วยงานราชการ พลาสติก 
18 สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย หน่วยงานราชการ พลาสติก 
19 สถาบันพลาสติก หน่วยงานราชการ พลาสติก 
20 สมาคมการออกแบบบรรจุภณัฑไ์ทย สมาคม กระดาษ 
21 สมาคมบรรจุภณัฑ์โลหะไทย สมาคม โลหะ 

 
1. ท่านมีความเข้าใจหลักการของ Circular Economy  ในระดับใด  
   (ระดับคะแนนและความหมาย 1 = น้อยที่สุด 2 = น้อย 3 = ปานกลาง 4 = มาก 5 = มากที่สุด) 

▪ ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ คะแนนเฉลี่ย = 3.87 
▪ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ คะแนนเฉลี่ย 3.81 

 
2. ท่านเห็นว่า Circular Economy เกี่ยวข้องกับเรื่องใด 

รายการ 
ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์

(จำนวนนับ) 
ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

(จำนวนนับ) 
การออกแบบบรรจภุัณฑ์ให้ใช้วัสดใุห้น้อยท่ีสุด 11 15 
การออกแบบบรรจภุัณฑ์เพื่อการใช้ซ้ำ 11 17 
การรีไซเคลิหรือการหมุนเวียนทำใหม่ 14 20 
การนำองค์ประกอบของวัสดุบรรจภุัณฑ์ที่ใช้แล้วมาใช้ใหม ่ 9 18 
การกำจัดบรรจภุัณฑ์ เช่น การเผาเป็นพลังงาน 8 12 
การใช้วัสดุที่มาจากธรรมชาติ และวัสดุที่ย่อยสลายได้ 8 12 
การลดการใช้พลังงานและก๊าซเรือนกระจก 10 18 
การลดขยะจากบรรจภุัณฑ ์ 6 9 
การลดของเสียจำพวก Food waste/ Food loss 11 18 
การออกแบบบรรจภุัณฑ์ให้สามารถรีไซเคิลได้ง่าย 11 15 
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3. ท่านคิดว่า แนวคิด Circular Economy มีประโยชน์ต่อองค์กรของท่านด้านใดมากที่สุด 

รายการ 
ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์

(จำนวนนับ) 
ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

(จำนวนนับ) 
เพื่อการทำธุรกิจกับคู่ค้าในต่างประเทศ 2 2 
เพื่อการเติบโตของธุรกิจอย่างยั่งยนื 6 9 
เพื่อความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 6 8 
เพื่อการประชาสัมพันธ์องค์กร หรอื CSR 0 0 
เพื่อสร้างธุรกิจใหม่หรือการขยายตลาด 1 2 

 
4. ในปัจจุบัน สำหรับมุมมองของท่าน อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ท่านเกี ่ยวข้อง มีการขับเคลื่อนสู่ Circular 

Economy ในระดับใด  
   (ระดับคะแนนและความหมาย 1 = น้อยที่สุด 2 = น้อย 3 = ปานกลาง 4 = มาก 5 = มากที่สุด) 

▪ ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ คะแนนเฉลี่ย = 3.53 
▪ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ คะแนนเฉลี่ย 3.24 

 

5. ในปัจจุบันอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ที ่ท่านเกี ่ยวข้อง มีการขับเคลื ่อนสู ่ Circular Economy โดยมีการทำ
กิจกรรมภายในบริษัทในข้อใดบ้าง 

รายการ 
ผู้ผลิต 

บรรจุภัณฑ์
(จำนวนนับ) 

ไม่ใช่ผู้ผลิต 
บรรจุภัณฑ ์
(จำนวนนับ) 

 อยู่ระหว่างการวางแผนและยังไมม่ีการดำเนินกิจกรรมที่ใด ๆ 1 4 
 มีการออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้ใช้วัสดุให้น้อยท่ีสดุ 7 13 
 การออกแบบบรรจภุัณฑ์เพื่อการใช้ซ้ำ 5 6 
 มีการรไีซเคลิวัสดุ เช่น เศษวัสดจุากกระบวนการผลติ ภายในบริษัท 12 7 
 มีการนำองค์ประกอบของวัสดบุรรจุภณัฑ์ที่ใช้แล้วมาใช้ใหม่ เช่น การผสมวัสดุรไีซเคลิ 
ในกระบวนการผลิต 

9 6 

 มีการกำจัดบรรจภุัณฑ์โดยการเผาเป็นพลังงาน 1 0 
 การใช้วัสดุที่มาจากธรรมชาติ และวัสดุที่ย่อยสลายได ้ 6 9 
 การลดการใช้พลังงานและลดการปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจก 7 6 
 ดำเนินการหรือเข้าร่วมโครงการลดขยะจากบรรจภุัณฑ์ กับชุมชนหรือหน่วยงานภาครัฐ 6 6 
 คำนึงถึงการลดของเสียจำพวก Food waste/Food loss ในการพฒันาบรรจภุัณฑ ์ 4 5 
 มีการออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้สามารถรีไซเคลิได้ง่าย 5 11 
 มีความร่วมมือกับผู้เกีย่วข้องในโซ่ออุปทานเพื่อจัดเก็บและคัดแยกวสัดุสู่กระบวนการรไีซเคลิ 5 5 
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6. ท่านคิดว่าอะไรคืออุปสรรคในการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy สำหรับผู้ประกอบการ ด้านงบประมาณ 
และเทคโนโลยี 

ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

▪ End User ในไทยยังไม่ให้ Value จึงทำให้ต้นทุนไม่ 
Competitive จึง Launch ยาก 

▪ การสนับสนุนภาครัฐไม่จริงใจในการทำ 
▪ การเช่ือมโยงกันระหว่างวัสดุของแต่ละประเภท 
▪ ฐานความรู ้
▪ ขาดความร่วมมือใน Supply Chain และไมย่อมรับต้นทุน

ที่สูงข้ึน 
▪ ผู้รวบรวมบรรจุภณัฑ์ใช้แล้วกลับเข้าสู่กระบวนการรไีซเคลิ 

เพื่อทำบรรจุภณัฑ์ประเภทเดมิอีกครั้ง โดยไม่สญูหายไปสู่
ผลิตภณัฑ์แบบอ่ืน  

▪ ต้นทุนในการเพิ่มประสิทธิภาพการดำเนินงาน เช่น การใช้
เทคโนโลยีที่สูงข้ึน 

▪ การขับเคลื่อนจากภาครัฐบาล 
▪ ต้นทุนในการบริหารจัดการ ทำใหเ้สียเปรียบในการแข่งขัน

ทางธุรกิจ 
▪ End User ยังไม่ปรับใช้เนื่องจากราคาสูง 
▪ ความรู้ความเข้าใจท่ีถูกต้อง ความต่อเนื่องในการจัดการ 

และการร่วมมือกันของภาคเอกชนและรัฐบาล 
▪ บรรจภุัณฑร์ีไซเคลิไม่ถูกคดัแยกให้ถูกประเภทตั้งแต่ต้นทาง 

(ผู้บริโภค), การสร้างมลูค่าเพิม่ในการคัดแยกบรรจภุัณฑ์     
รีไซเคิล, ต้นทุนคา่จ้างแรงงาน 

▪ มูลค่าของวัตถุดิบทีสู่งขึ้นกระทบตอ่ราคาผลิตภัณฑ ์
▪ ต้นทุนวัตถุดิบรไีซเคลิมรีาคาสูง, วัตถุดิบรไีซเคลิควบคุม

คุณภาพได้ยากในแต่ละล๊อต 

▪ การพัฒนาปรับspec.บรรจภุัณฑ์ให้เป็นไปตาม Circular 
Economy ต้องใช้เวลาพัฒนากับ supplier และต้องใช้
เวลาในการทดลองกับเครื่องจักร เช่น ปรับspec.ถุงลามิเนต
ให้สามารถ recycle ได้ 100 % ทาง supplier จะต้องปรับ
สูตรให้คา่ barrier ได้ไม่ต่ำกว่าเดมิ และต้องเข้ากับเครื่อง 
Form-Fill-Seal ได้ 

▪ กระบวนการในการจัดการ การทิ้ง เก็บ และแยกขยะ เพื่อ
นำขยะมารีไซเคิล, การจัดการขยะยังไมด่ ี

▪ การตระหนักรู้ถึงความหมายของ CE และการที่ต้องผลักดัน
ให้ผู้ที่เกี่ยวข้องเห็นเป้าเดียวกัน  

▪ ต้นทุนราคาที่สูงข้ึน และไม่มีการสง่เสริมจากภาครัฐ 
▪ Sorting & logistic of packaging waste 

management., Regulation on the use of recycled 
materials. 

▪ ความมุ่งมั่นแรงบันดาลใจ 
▪ แหล่งวัตถุดิบที่จำกัด ทำให้ต้นทุนสินค้าสูง จึงเป็นทางเลือก

น้อยที่จะลงทุน 
▪ มุมมองการเลือกใช้ วัสดุ ทดแทน ที่ต้องได้รูปแบบ

คุณสมบัติเท่าเดิม 
▪ Cost and understanding regarding circular 

economy and how impact of packaging in 
recycling process 

▪ ยังไม่มรีะบบการจัดการขยะหลังการใช้งานท่ีเหมาะสม  
▪ เทคโนโลยีของวัสดุบรรจภุัณฑ์ที่นำมาประกอบเป็น       

บรรจภุัณฑย์ังไมต่อบโจทย์การใช้งานได้ทั้งหมด เช่น      
กลุ่ม Flexible Packaging ที่เป็น Mono material 
packaging, Mono material packaging ยังมีราคาแพง 
(กลุ่ม high barrier, etc), ระบบการคัดแยก จดัเก็บ และ
โรงงาน Recycle (plastic) ยังไมชั่ดเจนและมีประสิทธิผล 

▪ การวางแผนระบบการผลติใหม่ การปรับเปลี่ยนวสัดุที่
จำเป็นต้องใช้ ราคาต้นทุนท่ีอาจตอ้งรับผิดชอบมากขึ้น 

▪ ความเข้าใจในการประยุกต์ใช้ 
▪ ความเข้าใจเบื้องต้นและการให้ความสำคญักับ Circular 

Economy 



©PACKAGING INDUSTRIAL INTELLIGENCE UNIT 15 

ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

▪ การปรับเปลี่บนแนวคดิองค์กร การลงทุนและการ
ปรับเปลีย่นกระบวนการให้ต่างออกไปจากเดิม  

▪ ต้นทุนท่ีราคาสูง 
▪ ระบบการแยกและกำจัดขยะของไทยขัดขวางการพัฒนา 

circular economy ของอุตสาหกรรมบรรจภุัณฑ ์ทำให้
การรีไซเคลิไม่มีประสิทธิภาพ 

▪ ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ที่ถูกต้องการ ไม่มี
ระบบและมาตรการของรัฐขับเคลือ่นอย่างมีประสิทธิภาพ 
ผู้บริโภคและสื่อมวลชนขาดความเข้าใจที่ถูกต้อง  

▪ การขาดวินัยอย่างเคร่งครดัในการจัดการกับบรรจภุัณฑ์      
ที่ใช้แล้วและขยะ 

▪ ขาดความรู้และแนวทางการดำเนนิงาน 

 
7. ภาครัฐควรมีนโยบายหรือแผนดำเนินการอย่างไรในการสนับสนุนการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy สำหรับ
ผู้ประกอบการ 

ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

▪ ควรมีการจัดสรรงบประมาณและสนับสนุน
เทคโนโลยีให้รองรับกับการวิจัย เพื่อให้ช่วยให้     
การพัฒนาต่าง ๆ มีโอกาสสำเร็จมากข้ึน,          
ควรประชาสัมพันธ์หรือทำให้เกดิ concern          
ในระดับประเทศ ให้ผู้บริโภครูส้ึกยอมจ่ายกับ     
บรรจภุัณฑ์ทีเ่ป็นมิตรมากข้ึน 

▪ ให้เงินสนับสนุน raw material ที่เป็นไบโอ และ
บังคับการลดใช้วัสดุที่ไมเ่อื้อต่อการเป็น circular 
economy, วาง road map ให้สนับสนุน
ภาคเอกชน เช่น ภาคเอกชนเริม่มแีผนจะไม่ใช้   
พลาสติกในปี 2025 

▪ ควรให้ผู้ประกอบการด้านนี้มีการลดหย่อนภาษี
มากกว่าภาคอุตสาหกรรมด้านอื่น  

▪ ควรมีการศึกษาการเชื่อมโยงของวัสดุแตล่ะประเภท 
ว่าสามารถนำไปใช้ต่อยังอุตสาหกรรมอื่นได้อย่างไร, 
ส่งเสริมให้เกิดกระบวนการจัดเก็บ หรือการนำไปใช้
ต่อ, ลดภาษีของวัสดุที่มาจากการ Recycle 

▪ อบรม 
▪ ออกกฎหมายบังคับใช้อย่างจริงจัง หรือจูงใจ        

โดยสนับสนุน ต้นทุนให้ตำ่ลง 

▪ ลดภาษีใหผู้้ประกอบการที่มีการดำเนินการตาม Circular 
Economy 

▪ ออกข้อบังคับในการแยกขยะ, สนบัสนุนสิ่งอำนวยความสะดวก   
ในการแยกขยะ, รณรงค์ให้ความรูใ้นการแยกขยะตา่ง ๆ 

▪ ควรมีกิจกรรมทีล่งมาถึงผู้ประกอบการ มีการคยุกันอย่างชัดเจน   
ถึงแนวทางที่ต้องเดินไปสู่ CE ในบางบริษัทท่ีเป็นผู้ใช้บรรจภุัณฑ์
เพื่อบรรจสุินค้า การเข้าถึงเรื่องของ CE อาจจะลงมา Focus   
เรื่องบรรจภุัณฑ์ไม่มากพอ รัฐอาจจะมาด้วยนโยบาย หรือ
ข้อกำหนดบางอย่าง หรือการประกวด เพื่อให้ทางโรงงานเห็นถึง
ความสำคญัร่วมกัน  

▪ ควรมีแผนการดำเนินการและกรอบเวลาที่ชัดเจน รวมถึง
ผลประโยชน์ที่ทางเอกชนจะได้รับ 

▪ Sorting & logistic of packaging waste management., 
Regulation on the use of recycled material., Public 
education correctly & precisely. 

▪ รณรงค์อย่างชาญฉลาด, บังคับใช้กฎหมายและกฎระเบียบ         
ที่เหมาะสม 

▪ ควรมีมาตราการส่งเสรมิเช่นช่วยเหลือค่าใช้จ่ายการลงทุนให้กับ
ผู้ประกอบการที่เริม่ทำ circular economy 
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▪ ยังไม่เด่นชัดในมาตรการส่งเสริมผูป้ระกอบการ เพื่อ
ขับเคลื่อนเข้าสู่ circular economy  

▪ จัดหาที่ปรึกษาให้แกผู่้ประกอบการ  / Subsidize 
ต้นทุนการดำเนินการ  

▪ เริ่มจากการแยกขยะ, การเก็บภาษีบรรจุภณัฑ์ที่    
ไม่สามารถ Recycle ได ้

▪ สนับสนุนด้านภาษี หรือเงินอุดหนนุ เพื่อให้เกิด    
การลงทุนดำเนินการ 

▪ ช่วยเรื่องการแยกขยะ รณรงค์แก่ประชาชน ออกกฎ
การทิ้งขยะให้เป็นรูปแบบอย่างประเทศอ่ืน 

▪ ออกนโยบายที่สนับสนุนชัดเจน และสร้างแรงจูงใจ
ในการพัฒนาให้กับเอกชนมากขึ้น 

▪ ปลูกฝังจิตสำนึกให้กับผู้บริโภคใหค้ัดแยกบรรจุภณัฑ์
รีไซเคิลตั้งแต่ต้นทาง โดยมีการร่วมมือกับองค์การ
บริหารภูมิภาคส่วนต่าง ๆ, การใหส้ิทธิประโยชน์ 
หรือการลดการเก็บภาษเีงินได้จากกลุ่มธุรกิจรีไซเคิล
ที่มีส่วนช่วยจัดเก็บบรรจภุณัฑ์รไีซเคิล  

▪ มีนโยบายการจัดการที่ชัดเจนและเข้มแข็ง 
▪ การสนับสนุนด้านภาษีหากใช้วัตถดุิบรีไซเคลิ,       

การกระตุ้นเรื่องการแยกขยะรีไซเคิลและสื่อความรู้
วิธีการแยกในระดับครัวเรือน, สนบัสนุนการวิจัย
การนำขยะรีไซเคิลต่าง ๆ มาพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ์
ใหม่  

▪ จัดทำข้อเสนอและโนม้น้าวผลการมีส่วนร่วม และประชาสมัพันธ์
ให้รับทราบเข้าถึงทุกภาคส่วน 

▪ Yes, with clear guideline or requirements on packaging 
for supplier to follow 

▪ สร้าง Facility และระบบในการจดัการขยะทีเ่หมาะสมตาม
แนวทางของประเทศไทย, มีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบอย่างชัดเจน, 
ออกกฎหรือข้อบังคับท่ีจริงจังท่ีเกี่ยวข้องกับการใช้วัสดุที่ผ่าน     
การ Recycle และการบังคับใหผู้ผ้ลิตมีส่วนร่วมในการรับผดิชอบ
ในการจัดการขยะ, รณรงค์ให้ประชาชนท่ัวไปได้ตระหนักถึง
ผลกระทบและร่วมมือกัน เพื่อการเลือกใช้บรรจภุัณฑ์ทีเ่หมาะสม 
รวมถึงเมื่อบรรจุภณัฑ์เหล่านั้นกลายเป็นขยะกร็่วมมือร่วมใจกัน   
ในการจัดการขยะให้เป็นไปตามแนวทางที่วางไว้, สร้างแรงจูงใจ   
ให้ผู้ประกอบการมีการออกแบบ และเลือกใช้วัสดุที่สอดคล้องกับ
แนวทาง Circular economy 

▪ จัดทำระบบความรับผิดชอบร่วมกนัของผู้ผลิตและผู้มสี่วนได้    
ส่วนเสยี ท้ังงบประมาณ (fee) และการจัดการด้านขยะ และ     
การรีไซเคลิ, จัดให้มีองค์กรที่ชัดเจน และมีอำนาจหน้าท่ีในการ
ดำเนินการบริหารจัดการขยะ และการ Recycle ในภาพรวมของ
ประเทศ, ส่งเสริมอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการที่เกีย่วข้อง    
ด้านการจดัการขยะและการรไีซเคลิ ท้ังในเรื่องการลงทุนและ
มาตรการด้านภาษี, ส่งเสรมิและกำหนดมาตรการ หรือกฎหมาย
ให้มีการนำขยะ (เช่น พลาสติก) ในประเทศกลับเข้าสู่กระบวนการ
การใช้ซ้ำ เช่น การรีไซเคลิ และควบคุมการนำเข้าขยะอย่าง
เข้มงวดด้วยกฎหมายที่ชัดเจน, จัดทำระบบการบ่งช้ีประเภทวสัดุ
บรรจภุัณฑ์ (ขยะ) ในภาพรวมด้วยความชัดเจน อันนำมาสู่การ    
คัดแยกตั้งแตต่้นทางได้อย่างมีประสิทธิภาพ, ให้ความรู้กบั
ประชาชน ในเรื่องขยะ (เช่น บรรจุภัณฑห์ลังการใช้งาน) การแยก 
และการทิ้งให้ถูกกลุม่ประเภท 

▪ ให้ความรู้กับผูป้ระกอบการว่า การขับเคลื่อน Circular 
Economy คืออะไร สามารถทำได้อย่างไร และแสดงให้
ผู้ประกอบการเห็นว่า ทำแล้วประโยชน์ท่ีผู้ประกอบการจะไดจ้าก
การทำ Circular Economy มีอะไรบ้าง 

▪ อบรม สัมมนา และโมเดลต้นแบบ 
▪ อำนวยความสะดวกเรื่องกฎหมายข้อบังคับต่าง ๆ ให้ง่ายในการ   

ลงมือปฏิบัต ิ
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▪ นโยบายและแผนการดำเนินงาน รวมถึงการส่งเสรมิการเกิด 
Circular economy อย่างเป็นรูปธรรม 

▪ ให้ความรู้และสนับสนุนในแง่วัตถดุิบหรือการออกกฎหมาย 
▪ การวางแผนและปรับกระบวนการกำจัดขยะให้มีประสิทธิภาพ   

มากขึ้น 
▪ มีมาตรการและกลยุทธ์ต่าง ๆ ที่ไดพ้ิจารณาผลกระทบทุกด้าน      

มี infra structure ในการจดัการขยะที่ได้ประสิทธิภาพ พร้อม ๆ 
กับการให้ความรู้ที่ถูกต้องแก่ทุกภาคส่วน สนับสนุนโครงการวิจัย
พัฒนาท่ีถ่ายทอดสู่เอกชนในการนำไปใช้ได้อย่างแท้จริงและ
รวดเร็ว  

▪ ระบบปฏิบตัิที่เอื้อให้ผู้บริโภครับรู้ เข้าใจ และปฏบิัติการแยกและ
จัดการกับบรรจภุัณฑ์ที่ใช้แล้วและขยะได้อยา่งถูกต้องเคร่งครดั
แม่นยำ 100 เปอร์เซ็นต ์

▪ ทำโครงการให้ความรู้และสิทธิประโยชน์ 

 
8. ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมของท่านเกี่ยวข้องกับการปรับตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างจุดแข็งภายใต้ 
Circular Economy 

ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

▪ ต้องให้ความสำคญักับส่วนรวมมากข้ึน ทั้งสิ่งแวดล้อม และ
สังคม 

▪ สนับสนุนให้มหาวิทยาลยัที่มีงานวจิัยที่สอดคล้องกับ
ภาคเอกชน ได้นำไปขยายสเกลจากแลปสู่อุตสาหกรรม 

▪ ควรจะรบีเร่งทำอย่างรวดเร็วเเข่งกับต่างชาติให้ได้- 
▪ เป็นสิ่งที่ควรทำเพื่อการใช้ทรัพยากรโลกให้คุม้ค่า 
▪ ทุกภาคส่วนต้องมีความร่วมมือกัน และมี commitment 

ร่วมกัน 
▪ รัฐบาลควรออกมาตรการที่จะส่งเสริมผู้ประกอบการให้

ชัดเจนยิ่งขึ้นเพื่อสร้างแรงจูงใจ 
▪ เนื่องจากอุตสาหกรรมบรรจภุณัฑม์ีความหลากหลายข้อมูล 

เช่น วัตถุดิบ อาจ interchangeable ได้ การมีหน่วยงาน
กลางรับผดิชอบหลักเรื่อง Circular Economy อาจมี
ความจำเป็นเพื่อรวบรวมข้อมลู วิเคราะห์ และออกแบบ
การทำงาน/สนับสนุน ให้สมาชิกในอุตสาหกรรม        
บรรจภุัณฑม์ีกิจกรรมดา้น circular economy อย่างมี
ประสิทธิภาพในภาพรวม  

▪ ควรมีมาตรการในการช่วยเหลือองค์กรที่มีการสนับสนุน 
Circular Economy และออกข้อบังคับองค์กรที่มีส่วน      
ในการทำลายสิ่งแวดล้อม เป็นต้น 

▪ ในมุมของแวดวงบรรจุภณัฑ์เราทราบเรื่องนี้กันค่อนข้างดี 
และ active กันอย่างมาก แตห่ากกลุ่มบรรจุภณัฑ์อยู่       
ในส่วนกลางน้ำ ที่นำบรรจุภณัฑ์ไปใช้งานต่อ ต้องได้รับ
ความร่วมมือของบริษัทเพ่ิมเตมิด้วยเช่นกัน ซึ่งอาจจะยังมี
ตรงนี้ไมม่ากพอ  

▪ Create a closed loop producers, consumers and 
recyclers in a value chain., Encourage the use of 
recycled material products with safety. 

▪ สร้างกระแสอย่างต่อเนื่องในผู้บริโภค 
▪ การมองหาชนิดวัสดุใหม่ ๆ ทดแทน 
▪ ส่งเสริมและแนะนำให้กับภาคประชาชน ในการจัดการ 3R 

และขยายผลถึงภาคอุตสาหกรรม อย่างสม่ำเสมอ 
▪ Need clear direction to promote sustainability 

and provide guideline for packaging supplier 
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ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ ไม่ใช่ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ 

▪ การกระตุ้นให้ผู้บริโภคตระหนักและเลือกใช้บรรจภุัณฑ์      
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

▪ ควรมีการรวมกลุ่มและกำหนดนโยบายร่วมกัน เพื่อไม่เกดิ
ข้อได้เปรยีบเสียเปรียบ 

▪ ควรมีการร่วมมือจากภาครัฐ เช่น สร้างกำแพงภาษี       
และทำไห้ประชานชนท่ัวไปเกิดความร่วมมือ 

▪ ส่วนใหญ่จะมีแต่บริษัทใหญ่เท่าน้ันท่ีใช้เริ่มใช้แนวคิด 
Circular Economy ในการขับเคลื่อนธุรกิจของตน แต่ก็
จะเน้นไปในเรื่องของ CSR จึงทำให้แนวคิดนี้ ยังไม่ค่อย
ประสบความสำเรจ็เท่าที่ควร เพราะองค์กรเล็ก ๆ จะคิดวา่
เป็นเรื่องไกลตัว ทำได้ยากในองค์กรของตน หรือทำไปแล้ว
ไม่เกดิผลประโยชน์ต่อตนเองเท่าที่ควร 

▪ สิ่งสำคญัที่สุดที่จะให้ Circular Economy เกิดขึ้นเป็น
รูปธรรม และได้ประโยชน์กันทุกภาคส่วนน้ัน ต้องทำให้ผู้ที่
มีส่วนได้ส่วนเสียเข้าใจถึงประโยชน์ที่ได้รับในระดับมหภาค  

▪ ประชาชนไดม้ีส่วนช่วยปรมิาณขยะ และได้บรโิภค
ผลิตภณัฑ์ที่ราคาถูกลง (จากการใช้บรรจุภณัฑ์รไีซเคิล) 

▪ ร้านของเก่า ได้เพิม่ประสิทธิภาพในการทำงาน โดยไม่ต้อง
นำบรรจภุัณฑ์รีไซเคลิที่ไมผ่่านการคัดแยก มาคดัแยก      
อีกครั้ง (Double Handling) สามารถนำไปแปรรูปตาม
spec.ที่โรงงานรีไซเคิลต้องการ 

▪ โรงงานรีไซเคิลได้ใช้บรรจุภณัฑร์ีไซเคิลคณุภาพ เมื่อนำมา
แปรสภาพส่งผลให้ค่า Yield สูง สามารถนำไปใช้ผลติ    
บรรจภุัณฑร์ีไซเคลิจำนวนที่มากข้ึนได ้

▪ โรงงานผู้ผลิตสินค้าสามารถนำบรรจุภณัฑ์ที่ผลิตจาก
วัตถุดิบรไีซเคลิไปทำการตลาด สรา้งมูลค่าเพิ่มให้กับ        
แบรนด์สินค้าหรือตัวสินค้า โดยมุ่งเน้นไปท่ีกลุม่เป้าหมาย   
ที่รักษ์โลก 

▪ สามารถพัฒนาบรรจภุณัฑ์ที่มีประสิทธิและราคาสามารถ
นำไปใช้งานได้จริง 

▪ ผู้ผลิตสามารถ support ความต้องการเรื่องการออกแบบ
เพื่อการใช้ซ้ำ หรือการลดขยะจากการใช้งาน, การเลือกใช้
วัตถุดิบที่เหมาะสมและราคาไมสู่ง และสามารถให้
คำแนะนำเทรน เพื่อการดูแลสิ่งแวดล้อมได้  

▪ ในส่วนของผู้ผลติต้องปรับตัวในการออกแบบสินค้าและ
บรรจภุัณฑเ์พื่อตอบโจทย์ Circular economy นั้น       
ต้องเริ่มจากกาารออกแบบ product ที่เหมาะสม ประกอบ
กับการออกแบบบรรจภุณัฑ์ที่เหมาะสม เพื่อประกอบกัน
เป็นความยั่งยืนอย่างแท้จริง 

▪ ภาครัฐและภาคประชาชนควรร่วมกันสร้างกลไกให้เกิด
ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียนอย่างแท้จริง และสร้างประโยชน์
ในด้านรายได้ต่อผู้ดำเนินการและผู้ประกอบการอย่างเป็น
รูปธรรม (เป็นอาชีพท่ีสร้างรายได้ในห่วงโซ่อย่างแท้จริง) 

▪ การเผยแพร่ข้อมลู และสร้างความเข้าใจในความสำคญัและ
เกี่ยวข้อง 

▪ การเช่ือมโยงหน่วยงานภาครัฐและเอกชนให้สามารถร่วมมือ
กันได้อย่างไม่ติดขดั 

▪ ในทุกภาคส่วนควรร่วมมือกัน เพื่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่
เป็นรูปธรรมขึ้น รวมถึงควรให้ข้อมูลที่ชัดเจนแก่ประชาชน 
เพื่อให้ประชาชนร่วมเป็นผู้ขับเคลือ่นการเปลีย่นแปลงนี้ด้วย  

▪ ควรให้ความรูเ้พิ่มเติม ท้ังทางผู้ผลติและผู้บรโิภค 
▪ Value chain ต้องร่วมมือกัน มีการพัฒนาบรรจภุณัฑ์ให้    

รีไซเคิลได้ง่าย แตย่ังคงรักษาคุณภาพท่ีต้องการไว้ได้
ครบถ้วน ทั้งวัสดุ การขึ้นรูป การพิมพ์ และราคาที่เหมาะสม 
ร่วมมือกับรัฐในการขับเคลื่อนนโยบาย CE ให้เป็นรปูธรรม 
มีโครงการสรา้งความตระหนักใหผู้้บริโภคแยกขยะที่ต้นทาง 

▪ การหมุนเวยีนให้เกิดการแปรรูปเป็นสิ่งมีประโยชน์ใหม่    
เกิดยาก หากผู้ผลิตเฉยเมย 

▪ ไม่แจ้งชนิดของวัสดุและแนะนำวิธจีัดการหลังใช้ให้รับรู้
เข้าใจถึงขั้นปฏิบัติได้เตม็ร้อย 

▪ กำหนดเจ้าภาพร่วมภาครัฐ ภาคการศึกษา ภาคธรุกิจ
เอกชน 
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4. สรุปสถานการณ์ปัจจุบันและแนวทางการส่งเสริมเชิงนโยบาย 
 4.1 สรุปสถานการณ์ปัจจุบัน 
 ในปัจจุบัน ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ มีการเตรียมความพร้อมตามนโยบายเศรษฐกิจหมุนเวียน 
โดยคำนึงถึงความสำคัญและความจำเป็นในการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า เช่น การลดการใช้วัสดุ การใช้ซ้ำ และ            
การรีไซเคิล รวมทั้งการนำวัสดุรีไซเคิลกลับมาใช้ใหม่ ทั้งนี้ เนื่องจากผู้ประกอบการส่วนหนึ่ง คือ ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์
สำหรับสินค้าส่งออก ซึ่งถือเป็นกลุ่ม Indirect Export ซึ่งจำเป็นต้องปฏิบัติตามข้อกำหนดหรือเป้าหมายของประเทศ
ปลายทางท่ีผู้ผลิตสินค้าปลายน้ำได้กำหนดไว้ อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์แก้ว โลหะ และกระดาษ มีการนำ
นโยบายด้านเศรษฐกิจหมุนเวียนมากำกับใช้ค่อนข้างมากมาเป็นเวลานาน มีอัตราการรีไซเคิลวัสดุค่อนข้างสูง               
ซึ่งหมุนเวียนในการผลิตบรรจุภัณฑ์เพื่อลดต้นทุนวัสดุอย่างต่อเนื่อง ในขณะที่บรรจุภัณฑ์พลาสติกนั้น  ยังไม่สามารถ      
คัดแยกวัสดุกลับมารีไซเคิลได้มากนัก เนื่องจากเทคโนโลยีการรีไซเคิลพลาสติกค่อนข้างซับซ้อนและลงทุนสูง นอกจากนี้
ด้วยเหตุที่บรรจุภัณฑ์พลาสติกนั้น มักใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นในที่สัมผัสอาหารและผลิตภัณฑ์ต่าง  ๆ จึงมีข้อกำหนด       
ด้านความปลอดภัยที่ค่อนข้างเข้มงวด โดยในปัจจุบัน สำหนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ยังไม่อนุญาตให้ใช้
พลาสติกรีไซเคิลสัมผัสอาหาร อย่างไรก็ตาม ในปีพ.ศ. 2564 การขับเคลื่อนจากการปรับกฎระเบียบประกาศกระทรวง
สาธารณสุข น่าจะเริ่มเปิดโอกาสให้มีการใช้พลาสติกรีไซเคิล โดยเฉพาะกลุ่ม PET ให้สามารถใช้สัมผัสอาหารได้ในระยะ
ต่อไป และเชื่อว่าจะเป็นผลให้เศรษฐกิจหมุนเวียนในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์พลาสติกนั้น เดินหน้าได้ดีมากขึ้น สามารถ
ใช้เป็นนโยบายขับเคลื่อนเศรษฐกิจในประเทศได้ โดยคาดว่า การเติบโตจะยังค่อยเป็นค่อยไปในช่วงแรก เนื่องจาก        
ยังประสบปัญหาด้านเทคนิค และยังต้องการเวลาในการวิจัยพัฒนาด้านคุณภาพและความปลอดภัยของวัสดุ               
ในการใช้งาน 
 
 4.2 แนวทางการส่งเสริมเชิงนโยบาย 
 แนวทางการส่งเสริมเชิงนโยบายที่สำคัญเพ่ือขับเคลื่อนอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์สู่การใช้ประโยชน์ตามนโยบาย
เศรษฐกิจหมุนเวียน สามารถสรุปได้ในภาพรวมจากข้อคิดเห็นของผู้เกี่ยว ทั้งในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ อุตสาหกรรม
ปลายน้ำ รวมทั้งข้อคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิ ประกอบด้วย 
 1. การใช้มาตรการส่งเสริมการลงทุน หรือการลดหย่อนภาษี สำหรับผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะ       
ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์พลาสติก ที่ยังคงใช้ประโยชน์จากเศรษฐกิจหมุนเวียนค่อนข้างน้อย  
 2. การเร่งส่งเสริม กำหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ข้อตกลง การสร้างแนวปฏิบัติเกี่ยวข้องกับการออกแบบพัฒนา
บรรจุภัณฑ์สำหรับสินค้าต่าง ๆ ที่ประยุกต์หลักการของเศรษฐกิจหมุนเวียนให้ทันท่วงที เพื่อรับรองด้านคุณภาพและ
ความความปลอดภัยในการใช้งาน 
 3. จัดสรรงบประมาณและสนับสนุนเทคโนโลยี ให้รองรับการวิจัยและพัฒนาต่าง ๆ รวมทั้งการสร้างนวัตกรรม
หรือการวิจัยเชิงนโยบาย ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจหมุนเวียนในเชิงรุก จัดกลุ่มผู้ประกอบการ หรือกลุ่มของผู้เกี่ยวข้อง 
เพ่ือทำวิจัยพัฒนาร่วมกันอย่าง โดยใช้งบประมาณน้อยแต่มีประสิทธิภาพ ตรงประเด็น และมีการบูรณาการ 
 4. ส่งเสริมให้อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ ผสมผสานการใช้ประโยชน์จากแนวคิดเศรษฐกิจฐานชีวภาพและแนวคิด
เศรษฐกิจสีเขียวร่วมด้วย นอกเหนือจากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน โดยเฉพาะในกลุ่มบรรจุภัณฑ์แก้ว โลหะ และ
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กระดาษ ที่มีการดำเนินงานด้านการรีไซเคิลของวัสดุมาระยะหนึ่ง เช่น เรื่องของการลดการใช้พลังงาน การใช้พลังงาน
สะอาด หรือการคำนึงถึงแนวคิดการซื้อขายคาร์บอนเครดิต รวมทั้งการใช้แนวคิดเศรษฐกิจฐานชีภาพ ใช้วัสดุใหม่ที่    
ย่อยสลายได้และไม่ขัดขวางกระบวนการรีไซเคิล เช่น ในบรรจุภัณฑ์กระดาษ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการใช้งานของวัสดุ  
เป็นต้น 
 5.  ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากความร่วมมือระหว่างประเทศ หรือหุ ้นส่ วนธุรกิจระหว่างภาคเอกชน             
ในการถ่ายทอดเทคโนโลยี การพัฒนาคน และองค์ความรู้ที่เก่ียวข้องกับเศรษฐกิจหมุนเวียนในภาคอุตสาหกรรม 
 6. การส่งเสริมการทำความเข้าใจที่ถูกต้อง เรื่องความสำคัญของเศรษฐกิจหมุนเวียน สู่ภาคอุตสาหกรรมเอกชน
และสังคม เนื่องจากผู้ประกอบการบางกลุ่มอาจจะยังไม่เข้าใจหลักการของเศรษฐกิจหมุนเวียน หรือหลักการของ
เศรษฐกิจฐานชีวภาพ และเศษฐกิจสีเขียวที่ชัดเจน ทำให้การดำเนินการต่าง ๆ หรือการวางแผนเชิงกลยุทธ์ขององค์กร
ไม่มีความชัดเจน เนื่องจากผู้ประกอบการยังคงมุ่งเป้าทำกิจกรรมและโครงการต่าง ๆ เพื่อการประชาสัมพันธ์องค์กร 
เป็นหลัก และยังไม่มุ่งเป้าเพ่ือการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืนมากนัก 
 
5. เอกสารอ้างอิง 
https://ec.europa.eu/environment/strategy/circular-economy-action-plan_de เข้าถึง ณ วันที่ 15 

กรกฎาคม 2564 
การพัฒนาระบบเพ่ือการเปลี่ยนผ่านสู่เศรษฐกิจหมุนเวียน โดย สอวช. เข้าถึง ณ วันที่ 15 กันยายน 2564 

https://www.nxpo.or.th/th/report/6724 
Waste Generation and Recycling Indices 2019 Overview and findings 

https://www.circularonline.co.uk/wp-content/uploads/2019/07/Verisk_Maplecroft_ 
 Waste_Generation_Index_Overview_2019.pdf เข้าถึง ณ วันที่ 15 กันยายน 2564 
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ภาคผนวก 1: 
EU CIRCULAR ECONOMY ACTION PLAN 

  



©PACKAGING INDUSTRIAL INTELLIGENCE UNIT 22 

 



©PACKAGING INDUSTRIAL INTELLIGENCE UNIT 23 

 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 2: 
แบบสอบถามประกอบการสัมภาษณ์สำหรับผู้ทรงคุณวุฒิ 
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แบบสอบถามประกอบการสัมภาษณ์สำหรับผู้ทรงคุณวุฒิ 
หัวข้อ “การปรับตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างจุดแข็งภายใต้ Circular Economy” 

โดย คณะกรรมการดำเนินการโครงการฐานข้อมูลเชิงลึกอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ (Packaging Intelligence) 

 
1: ข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์: ชื่อ องค์กร ตำแหน่ง และประเภทบรรจุภัณฑ์ที่ท่านเกี่ยวข้อง 
2: ท่านคิดว่า Circular Economy มีความสำคัญกับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์อย่างไร เช่น  

• ในแง่ของการเติบโตของธุรกิจอย่างยั่งยืน 

• ในแง่ของความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
3: ในปัจจุบันท่านคิดว่าอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ท่านเกี่ยวข้องในภาพรวม มีการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy    
มากน้อยแค่ไหน รวมทั้งผู้ประกอบการมีศักยภาพมากน้อยแค่ไหน 

• ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีความสนใจจะปรับตัวตามแนวคิด Circular Economy มากน้อยแค่ไหน   

• มีผู้ประกอบการสัดส่วนประมาณร้อยละเท่าไรที่ได้นำ Circular Economy บรรจุในแผนกลยุทธ์องค์กรหรือ
นำไปใช้เสริมจุดแข็ง  

4: ท่านคิดว่าอะไรคืออุปสรรคในการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy สำหรับผู้ประกอบการ 
1)…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
2) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
3) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

5: ภาครัฐควรมีนโยบายหรือแผนดำเนินการอย่างไรในการสนับสนุนการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy สำหรับ
ผู้ประกอบการ 

1)…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
2) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
3) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
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ภาคผนวก 3: 
แบบสอบถามผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 
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แบบสอบถามผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 
หัวข้อ “การปรับตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างจุดแข็งภายใต้ Circular Economy” 

โดย คณะดำเนินการโครงการฐานข้อมูลเชิงลึกอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ (Packaging Intelligence) 
ข้อมูลของท่านจะนำมาสรุปในภาพรวมเพื่อประโยชน์ต่อการกำหนดนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และอุตสาหกรรม             
ที่เกี่ยวข้อง โดยจะไม่มีการเปิดเผยความคิดเห็นของท่านสู่หน่วยงานของท่านหรือสู่สาธารณะ 

 

1: ข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์: ชื่อ องค์กร ตำแหน่ง และประเภทบรรจุภัณฑ์ที่ท่านเกี่ยวข้อง 
2: ท่านมีความเข้าใจแนวคิด Circular Economy ในระดับใด 
มากที่สุด    มาก     ปานกลาง    น้อย    น้อยที่สุด 

3: ท่านเห็นว่า Circular Economy เกี่ยวข้องกับเรื่องใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  
  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ใช้วัสดุให้น้อยที่สุด 
  การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือการใช้ซ้ำ  
  กระบวนการรีไซเคิล และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถรีไซเคิลได้ง่าย 
  การนำองค์ประกอบของวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช้แล้วมาใช้ใหม่ 
  การกำจัดบรรจุภัณฑ์ เช่น การเผาเป็นพลังงาน  
  การใช้วัสดุที่มาจากธรรมชาติ และวัสดุที่ย่อยสลายได้ 
  การลดการใช้พลังงานและก๊าซเรือนกระจก 
  การลดขยะจากบรรจุภัณฑ์  
  การลดของเสียจำพวก Food waste/ Food loss 
  อ่ืน ๆ ระบุ............................................................. ....................................... 

 
4: ท่านคิดว่า แนวคิด Circular Economy เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ปัจจุบันภายในองค์กรของท่านด้านใดมากที่สุด 
(เลือกตอบเพียง 1 ข้อ) 
 เพ่ือการทำธุรกิจกับคู่ค้าในต่างประเทศ 
 เพ่ือการเติบโตของธุรกิจอย่างยั่งยืน 
 เพ่ือความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
 เพ่ือการประชาสัมพันธ์องค์กร หรือ CSR 
 อ่ืน ๆ ระบุ........................................................................ 

5: ในปัจจุบันท่านคิดว่าอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ท่านเก่ียวข้อง มีการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy ในระดับใด    
 มากที่สุด    มาก     ปานกลาง    น้อย     น้อยที่สุด 
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6: ในปัจจุบันอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ท่านเกี่ยวข้อง มีการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy โดยมีการทำกิจกรรม
ภายในบริษัทในข้อใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  
  อยู่ระหว่างการวางแผนและยังไม่มีการดำเนินกิจกรรมที่ใด ๆ   
  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ใช้วัสดุให้น้อยที่สุด 
  การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือการใช้ซ้ำ  
  กระบวนการรีไซเคิล และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถรีไซเคิลได้ง่าย 
  การนำองค์ประกอบของวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช้แล้วมาใช้ใหม่ 
  การกำจัดบรรจุภัณฑ์ เช่น การเผาเป็นพลังงาน  
  การใช้วัสดุที่มาจากธรรมชาติ และวัสดุที่ย่อยสลายได้ 
  การลดการใช้พลังงานและก๊าซเรือนกระจก 
  การลดขยะจากบรรจุภัณฑ์  
  การลดของเสียจำพวก Food waste/Food loss 
  อ่ืน ๆ ระบุ........................................................................ 

7: ท่านคิดว่าอะไรคืออุปสรรคในการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy สำหรับผู้ประกอบการ 
1)…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
2) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
3) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

8: ภาครัฐควรมีนโยบายหรือแผนดำเนินการอย่างไรในการสนับสนุนการขับเคลื่อนสู่ Circular Economy สำหรับ
ผู้ประกอบการ 

1)…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
2) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
3) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

9: ข้อคิดเห็นเพิ่มเติมของท่านเกี่ยวข้องกับการปรับตัวของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างจุดแข็งภายใต้ Circular 
Economy 

1)…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
2) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
3) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 
ทีมงาน Packaging Industrial Intelligence Unit ขอขอบพระคุณทุกท่านที่แสดงความคิดเห็น 

 


