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โอกาสเติบโตทางเศรษฐกิจ

ของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์

เพื่อความยั่งยืน

บทความ

ภาคืวิช้าเที่คืโนโลี่ย่อุต่สิ่าหกรรม่เกษต่ร

คืณะอุต่สิ่าหกรรม่เกษต่ร		

มหาวิทยาลัยเกษตรศัาสตร์

การเป็ล่�ยนแป็ลงไป็สู่การรับมือ

กับภัาวะโลกร้อน สภัาพอากาศั

แป็รป็รวน และภััยพบิตั ิป็ระกอบกบัสถูานการณ์

การแพร่ระบาดูขัองโคืวิดู-19 และวิกฤตขัยะ ส่ง

ผู้ลให้ทั�วโลกหันมาให้คืวามสำาคืัญกับ “การเป็็น

มิตรกับสิ�งแวดูล้อม” ทำาให้หลายธุรกิจต้องป็รับ

ตัวอย่างต่อเนื�องและมองหาโอกาสทาง

ธุรกิจรูป็แบบใหม่ท่�ลดูผู้ลระทบต่อ

สิ�งแวดูล้อม 

	 การปรับตั่วน่�ม่่ขึ้้�นทัี่�งในมุ่ม่

ขึ้องการปรับโม่เด้ลี่ธุรกิจใหม่่	 การ

พัฒินาผลี่ติ่ภัณฑ์	การปรบักระบวนการ

ผลี่ิต่	 แลี่ะที่่�ขึ้าด้ไม่่ได้้คืือการปรับบรรจุ

ภัณฑ์ไปสูิ่่บรรจุภัณฑ์เพื�อคืวาม่ยั�งยืน	

จะเหน็ว่า	บรรจภุณัฑ์แบบใช้้คืรั�งเด้ย่วที่ิ�ง	

(single	use	packaging)	เช้่น	ขึ้วด้พลี่าสิ่ต่ิก	

โฟม่	 กลี่่องอาหาร	 ถึ้วยกาแฟ	 แลี่ะสิิ่นคื้าอุปโภคื

บริโภคืท่ี่�เคืลี่ื�อนไหวเร็ว	 (fast	 moving	 consumer	

goods:	FMCG)	เช่้น	อาหารบรรจ	ุเคืรื�องด้ื�ม่	อปุกรณ์

อาบนำ�า	 ม่่บที่บาที่สิ่ำาคัืญที่่�สิ่่งผลี่กระที่บให้เกิด้การ

เปลี่่�ยนแปลี่งสิ่ภาพภูม่อิากาศแลี่ะช้ว่ติ่คืวาม่เป็นอยู่	

ที่ำาให้หลี่ายประเที่ศต้่องขัึ้บเคืลืี่�อนการเปลี่่�ยนแปลี่ง

ในบรรจุภัณฑ์จากทีุ่กภาคืสิ่่วน	 อย่างเช้่น	 ในกลีุ่่ม่

ด้วย

โอกาสเติบโตทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อความยั่งยืน

สิ่หภาพยุโรป	 ภาคืรัฐม่่การออกกฎระเบ่ยบท่ี่�เก่�ยว

กับขึ้ยะบรรจุภัณฑ์	 โด้ยเฉพาะขึ้ยะบรรจุภัณฑ์แบบ

ใช้้คืรั�งเด้่ยวที่ิ�ง	 แลี่ะให้ม่่การเปลี่่�ยนแปลี่งระบบการ

ผลิี่ต่แลี่ะการบริโภคืต่ลี่อด้วงจรช้่วิต่ขึ้องผลิี่ต่ภัณฑ์	

เพื�อเอื�อต่่อระบบเศรษฐกิจหมุ่นเว่ยนที่่�แที่้จริง	 แต่่

การผลี่ักด้ันสิู่่การพัฒินาที่่�ยั�งยืนไม่่ได้้ม่า

จากภาคืรัฐเที่่านั�น	บริษัที่แลี่ะผู้คื้าปลี่่กม่่

การปรับต่ัวเช้ิงรุกท่ี่�จะพัฒินาคืวาม่ยั�งยืน

ขึ้องบรรจุภัณฑ์	ที่างด้้านผู้บริโภคืก็เป็น

อ่กแรงผลัี่กดั้นแลี่ะม่องหาแนวที่างใน

การช้่วยลี่ด้ปัญหาภาวะโลี่กร้อนแลี่ะ

ต่้องการเช้ื�อม่โยงกับแบรนด้์ที่่�ให้คืวาม่

สิ่ำาคืัญกับสิ่ิ�งแวด้ลี่้อม่ม่ากขึ้้�น	 อาที่ิเช้่น	

McDonald’s	 ประกาศว่า	 บรรจุภัณฑ์จะ

สิ่าม่ารถึนำากลัี่บม่าใช้้ใหม่่ได้้	 100%	 แลี่ะ

รไ่ซึ่เคืลิี่ได้้ภายในป่	2025	ด้งันั�นบรรจุภณัฑ์

ท่ี่�ยั�งยืนกำาลัี่งกลี่ายเป็นสิิ่�งสิ่ำาคัืญสิ่ำาหรับทัี่�ง

ธุรกิจแลี่ะผู้บริโภคืม่ากขึ้้�นกว่าที่่�เคืยเป็นม่า	

	 ในป่	 2020	 มู่ลี่ค่ืาขึ้องอุต่สิ่าหกรรม่บรรจุ

ภัณฑ์ทัี่�วโลี่กม่่มู่ลี่ค่ืา	33	ล้ี่านล้ี่านบาที่	แลี่ะม่่อัต่รา

การเติ่บโต่เฉล่ี่�ย	 5	 ป่	 (2017-2023)	 ท่ี่�ร้อยลี่ะ	 4.3	

โด้ยในป่	 2021	 มู่ลี่ค่ืาขึ้องอุต่สิ่าหกรรม่บรรจุภัณฑ์

ท่ี่�เป็นมิ่ต่รกับสิิ่�งแวด้ล้ี่อม่	ม่่มู่ลี่ค่ืาสูิ่งถ้ึง	9	ล้ี่านล้ี่าน

บาที่	 แลี่ะอัต่ราการเติ่บโต่กว่าร้อยลี่ะ	 6.2	 ถืึอเป็น

90 วันการพิมพ์ไทย 2565
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โอกาสิ่ที่างเศรษฐกิจขึ้องผู้ประกอบการบรรจุภัณฑ์

ในการเติ่บโต่จากมู่ลี่ค่ืาต่ลี่าด้ในกลุ่ี่ม่อุต่สิ่าหกรรม่

น่�	อาทิี่เช่้น	บรรจุภัณฑ์ร่ไซึ่เคิืลี่	บรรจุภัณฑ์ที่ด้แที่น

จากวัสิ่ดุ้ธรรม่ช้าติ่	 แลี่ะหม้่กพิม่พ์ท่ี่�เป็นมิ่ต่รต่่อสิิ่�ง

แวด้ล้ี่อม่	ในประเที่ศไที่ยหลี่ายคืนคืงคุ้ืนกับแนวคิืด้

การเป็นมิ่ต่รกับสิิ่�งแวด้ลี่้อม่ ‘ลดู ใช้ซึ่ำ�า ร่ไซึ่เคืิล’ 

หรือ	3R	 (Reduce	Reuse	Recycle)	 ซ้ึ่�งในปัจจุบัน

ธุรกิจจำาเปน็ต้่องปรบัตั่วแลี่ะสิ่ะที่อ้นถ้ึงแนวคืดิ้น่�	ไม่่

เพ่ยงแต่่ช่้วยรักษาสิิ่�งแวด้ล้ี่อม่	แต่่ยังเพิ�ม่คืวาม่ภักด่้

ต่่อแบรนด์้ในกลุ่ี่ม่ผู้บริโภคืท่ี่�ใส่ิ่ใจสิิ่�งแวด้ล้ี่อม่ท่ี่�ม่่

การเติ่บโต่อย่างต่่อเนื�อง	 ไม่่เพ่ยงเท่ี่านั�นจากวิกฤต่

การแยกแลี่ะจัด้การขึ้ยะท่ี่�ยังเป็นปัญหาสิ่ำาคัืญขึ้อง

ประเที่ศ	 เป็นแรงขัึ้บ

เคืลืี่�อนให้ผู้ประกอบ

การในอุต่สิ่าหกรรม่

ต้่องปรับตั่วแลี่ะสิ่ร้าง

ระบบการจัด้การขึ้ยะ

ท่ี่� ม่่ ป ร ะ สิิ่ ที่ ธิ ภ า พ	

รวม่ถ้ึงเชื้�อม่โยงทุี่ก

ภาคืส่ิ่วนต่ลี่อด้ห่วง

โ ซ่ึ่ อุ ปที่ าน ใ ห้ เ กิ ด้

เป็นวงจรนิเวศอย่าง

ยั�งยืน	 ส่ิ่งผลี่ให้คืวาม่

ต้่องการบรรจุภัณฑ์

เพื�อคืวาม่ยั�งยืนเพิ�ม่

ข้ึ้�นต่่อเนื�อง	 ที่างด้้าน

ภาคืรัฐม่่การสิ่นับสิ่นุนนโยบายเศรษฐกิจหมุ่นเว่ยน	

(Circular	 Economy)	 ภายใต้่โม่เด้ลี่เศรษฐกิจแบบ

ใหม่่	(BCG	Model)	ขึ้องประเที่ศ 	แลี่ะม่่การประกาศ	

Roadmap	 การจัด้การขึ้ยะพลี่าสิ่ต่ิก	 พ.ศ.	 2561-

2573	โด้ยให้ม่่การเลิี่กใช้้พลี่าสิ่ติ่กแบบใช้้คืรั�งเด่้ยว	4	

ช้นิด้	ภายในป่	2565	เพื�อใช้้วัสิ่ดุ้ที่ด้แที่นท่ี่�เป็นมิ่ต่ร

ต่่อสิิ่�งแวด้ล้ี่อม่	 ได้้แก่ ถุึงพลี่าสิ่ติ่กหูหิ�วแบบบางท่ี่�ม่่

คืวาม่หนาน้อยกว่า	 36	 ไม่คืรอน	 กล่ี่องโฟม่บรรจุ

อาหาร	 แก้วพลี่าสิ่ติ่กท่ี่�ม่่คืวาม่หนาน้อยกว่า	 100	

ไม่คืรอน	 แลี่ะ	 หลี่อด้พลี่าสิ่ติ่ก	 ซ้ึ่�งจะม่่ผลี่กระที่บ

อย่างม่่นัยสิ่ำาคัืญต่่อผู้ประกอบการบรรจุภัณฑ์แลี่ะ

ผู้ประกอบท่ี่�เก่�ยวข้ึ้องม่่การเปล่ี่�ยนแปลี่งไปสู่ิ่บรรจุ

ภัณฑ์เพื�อคืวาม่ยั�งยืน	โด้ยมุ่่งเนน้ท่ี่�การนำาเที่คืโนโลี่ย่

วัสิ่ดุ้แลี่ะนวัต่กรรม่	 การปรับภูมิ่ทัี่ศน์ใหม่่	 แลี่ะการ

สิ่ร้างเคืรือข่ึ้ายแลี่ะโอกาสิ่ในการเติ่บโต่ขึ้องธุรกิจ	

	 บรรจุภัณฑ์เพื�อคืวาม่ยั�งยืน	 (Sustainable	

packaging)	 อาจกลี่่าวให้เข้ึ้าใจง่ายๆว่า	 เป็นบรรจุ

ภัณฑ์ท่ี่�ลี่ด้ผลี่กระที่บต่่อสิ่ิ�งแวด้ล้ี่อม่	 แลี่ะยังคืำาน้ง

ถ้ึงผลี่กระที่บต่่อที่างเศรษฐกิจแลี่ะสัิ่งคืม่ด้้วย	 โด้ย

สิ่าม่ารถึเกิด้ข้ึ้�นได้้หลี่ายรูปแบบ	ได้้แก่	การใช้้วัต่ถุึดิ้บ

ร่ไซึ่เคิืลี่	 100%	การลี่ด้ขัึ้�นต่อนในกระบวนการผลิี่ต่

แลี่ะห่วงโซ่ึ่อุปที่าน	 	 	 	 	 	 แลี่ะการลี่ด้คืาร์บอนฟุต่

พริ�นท์ี่	การนำากลัี่บม่าใช้้ใหม่่ได้้	โด้ยการสิ่ร้างระบบ

เศรษฐกิจหมุ่นเว่ยน	 (circular	 economy)	 สิ่ำาหรับ

บรรจุภัณฑ์	 หรือขึ้ยายวงจรช่้วิต่แลี่ะการใช้้งานขึ้อง

บรรจุภัณฑ์	 อย่างเช่้น	 บรรจุภัณฑ์เพื�อคืวาม่ยั�งยืน

ต้่องคืำาน้งถ้ึงมิ่ติ่ปัจจัยที่างเศรษฐกิจ	 ต้่องม่่การ

กำาหนด้ราคืาท่ี่�แข่ึ้งขัึ้น

ได้้เหนือตั่วเลืี่อกบรรจุ

ภัณฑ์พลี่าสิ่ติ่กทัี่�วไป

หรือพลี่าสิ่ติ่กแบบใช้้

คืรั�งเด่้ยว	 ไม่่เช่้นนั�น

แล้ี่วอาจไม่่สิ่าม่ารถึ

เข้ึ้าสู่ิ่ต่ลี่าด้แลี่ะเต่บิโต่

ที่างธุรกิจได้้

	 อย่างไรก็ต่าม่	

คืวาม่ยั�งยืนในบรรจุ

ภัณฑ์ไม่่ใช่้แค่ืเรื�อง

ขึ้อ งป ร ะ เ ภที่ วั สิ่ ดุ้

แลี่ะเที่คืโนโลี่ย่วัสิ่ดุ้

เท่ี่านั�น	 บรรจุภัณฑ์

ขึ้องผลิี่ต่ภัณฑ์ท่ี่�ยั�งยืนต้่องม่าพร้อม่กับการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ท่ี่�ยั�งยืนด้้วย	หรือท่ี่�เร่ยกว่า	การออกแบบ

เชิ้งนิเวศเศรษฐกิจ	 (Economic	 and	 ecological	

design:	Eco-Design)	 เป็นกระบวนการออกแบบท่ี่�

ผนวกแนวคิืด้ด้้านเศรษฐกิจแลี่ะสิิ่�งแวด้ล้ี่อม่เข้ึ้าไป

ในขัึ้�นต่อนขึ้องการออกแบบผลี่ติ่ภัณฑ์โด้ยพิจารณา

ต่ลี่อด้วัฏจักรช่้วิต่ขึ้องผลิี่ต่ภัณฑ์	 ซ้ึ่�งจะส่ิ่งเสิ่ริม่ให้

ธุรกิจยิ�งเหนือคู่ืแข่ึ้ง	 อาทิี่เช่้น	 การปรับบรรจุภัณฑ์

ให้เหม่าะสิ่ม่โด้ยลี่ด้วัสิ่ดุ้หรือนำ�าหนักเบาลี่ง	 จะช่้วย

ลี่ด้ต้่นทุี่นบรรจุภัณฑ์ได้้	 รวม่ถ้ึงต้่นทุี่นการขึ้นส่ิ่ง	

โด้ยธุรกิจคืวรคืำาน้งถ้ึงการผสิ่ม่ผสิ่านขึ้องวัสิ่ดุ้แลี่ะ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ขึ้องผลิี่ต่ภัณฑ์โด้ยคืำาน้ง

ถ้ึงการนำากลัี่บม่าใช้้ใหม่่แลี่ะลี่ด้ผลี่กระที่บกับสิิ่�ง

แวด้ล้ี่อม่	ตั่วอย่างเช่้น	ถุึงช้้อปป้ิงจาก	H&M	สิ่าม่า

รถึปล่ี่�ยนเป็นไม้่แขึ้วนเสืิ่�อได้้	โด้ยถุึงช้้อปป้ิง	H&M	ที่ำา

91สหพันธ์อุตสาหกรรมการพิมพ์
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จากกระด้าษร่ไซึ่เคิืลี่ได้้	80%	ซ้ึ่�งม่่การใช้้วัสิ่ดุ้ท่ี่�น้อย

กว่าถุึงพลี่าสิ่ต่กิทัี่�วไปขึ้อง	H&M	อ่กธุรกิจอย่าง	IKEA	

ท่ี่�มุ่่งเน้นการเปล่ี่�ยนแปลี่งไปสู่ิ่โซ่ึ่อุปที่านอย่างยั�งยืน	

ในป่	2015	บรรจุภัณฑ์ขึ้อง	IKEA	ม่่ต้่นทุี่นลี่ด้ลี่ง	1.2	

ล้ี่านยูโรผ่านการเพิ�ม่ประสิ่ิที่ธิภาพต่่างๆ	 ทัี่�งด้้าน

การขึ้นส่ิ่งแลี่ะการปรับบรรจุภัณฑ์	 แลี่ะยังปรับปรุง

บรรจุภัณฑ์ท่ี่�ยั�งยืนต่่อเนื�อง	 โด้ยการลี่งทุี่นพัฒินา

เที่คืโนโลี่ย่การใช้้ส่ิ่วนผสิ่ม่จากพืช้แที่นพลี่าสิ่ติ่ก	

(plant-based	materi-

al)	แลี่ะปรับปรุงบรรจุ

ภัณฑ์ท่ี่� ใช้้กระด้าษ

แข็ึ้งให้เหม่าะสิ่ม่ยิ�ง

ข้ึ้�น	 โด้ยยังคืงเป็น

เกณฑ์ม่าต่รฐานขึ้อง	

IKEA	สิ่ำาหรับแบรนด์้

อ่คือม่เมิ่ร์ซึ่แลี่ะการ

ค้ืาปล่ี่กทัี่�วโลี่ก

	 การเปล่ี่�ยน

ไปสู่ิ่คืวาม่ยั�งยืนใน

บางคืรั�งอาจจำาเป็น

ต้่องม่่การวิจัย	 หรือ

การลี่งทุี่น	 เพื�อช่้วย

เสิ่ริม่การพัฒินาวัสิ่ดุ้บรรจุภัณฑ์แลี่ะออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ขึ้องธุรกิจให้ม่่คืวาม่เหม่าะสิ่ม่ม่ากข้ึ้�น	 อาทิี่

เช่้น	IKEA	ท่ี่�ลี่งทุี่นในบรรจุภัณฑ์ประเภที่ย่อยสิ่ลี่าย

ได้้ที่างช่้วภาพท่ี่�ที่ำาจากเชื้�อราไม่ซ่ึ่เล่ี่ยม่	 นำาม่าใช้้

ที่ด้แที่นโฟม่ท่ี่�ม่่หน้าท่ี่�ในการรักษาคืวาม่ปลี่อด้ภัย

ขึ้องผลี่ิต่ภัณฑ์ในบรรจุภัณฑ์กระด้าษแข็ึ้ง	 อย่างไร

ก็ต่าม่	 การพัฒินาบรรจุภัณฑ์เพื�อคืวาม่ยั�งยืนไม่่ได้้

หม่ายคืวาม่ว่าธุรกิจจะต้่องลี่งทุี่นเป็นจำานวนม่าก

เสิ่ม่อไป	 ยังม่่อ่กหลี่ายแนวที่างในการพัฒินาบรรจุ

ภัณฑ์เพื�อคืวาม่ยั�งยืน	อาทิี่เช่้น	การสิ่ร้างคืวาม่ร่วม่

มื่อกับพันธมิ่ต่รที่างธุรกิจ		ในป่	2008	Amazon	ได้้

เปิด้ตั่ว	 Frustration-Free	 Packaging	 (FFP)	 เพื�อ

ช่้วยผู้ประกอบการลี่ด้ขึ้องเส่ิ่ยจากบรรจุภัณฑ์	 แลี่ะ

พัฒินาที่างเลืี่อกท่ี่�ยั�งยืนสิ่ำาหรับบริการคืลัี่งสิิ่นค้ืา

พร้อม่จัด้ส่ิ่งผ่านการสัิ่�งซืึ่�อออนไลี่น์	โปรแกรม่	FFP	

ช่้วยจูงใจผู้ประกอบการในการลี่ด้ต่้นทุี่นแลี่ะช้่วย

เพิ�ม่ประสิิ่ที่ธิภาพในการจัด้ส่ิ่ง	 โด้ยบรรจุผลิี่ต่ภัณฑ์

ในบรรจุภัณฑ์ท่ี่�เปิด้ง่าย	 สิ่าม่ารถึร่ไซึ่เคิืลี่ได้้	 100%	

แลี่ะพร้อม่ท่ี่�จะจัด้ส่ิ่งให้กับลูี่กค้ืาโด้ยไม่่ต้่องม่่กล่ี่อง	

Amazon	 เพิ�ม่เติ่ม่	 เช่้น	 ธุรกิจเคืรื�องแก้วอย่าง	 Le-

nox	 ม่่การปรับบรรจุภัณฑ์เป็น	FFP	packaging	 ท่ี่�

สิ่าม่ารถึลี่ด้วัสิ่ดุ้บรรจุภัณฑ์ได้้ถ้ึง	83%	แลี่ะม่่ขึ้นาด้

ลี่ด้ลี่ง	 78%	 (ภาพท่ี่�	 1)	 โด้ยนับตั่�งแต่่ป่	 2015	 ถ้ึง	

• ภ�พิทีั� 1 Lenox FFP packaging
แหล่งอ้างอิง: 
https://www.aboutamazon.com/
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โอกาสเติบโตทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เพื่อความยั่งยืน

2021	ที่าง	 Amazon	 สิ่าม่ารถึลี่ด้นำ�าหนักขึ้องบรรจุ

ภัณฑ์ขึ้าออกได้้กวา่	36%	แลี่ะกำาจัด้วัสิ่ดุ้บรรจุภัณฑ์

ม่ากกว่า	 1	 ล้ี่านตั่น	 ซ้ึ่�งเท่ี่ยบเท่ี่ากับกล่ี่องจัด้ส่ิ่ง	 2	

พันล้ี่านกล่ี่อง	 ไม่่เพ่ยงแต่่ลี่ะธุรกิจมุ่่งไปสู่ิ่เป้าหม่าย

ขึ้องการพัฒินาธุรกิจท่ี่�ยั�งยืนเท่ี่านั�น	 แต่่ยังม่่การ

ผลัี่กดั้นสู่ิ่คืวาม่ยั�งยืนขึ้องบรรจุภัณฑ์ผ่านการร่วม่

มื่อกันระหว่างธุรกิจ	 (co-creation)	 เพื�อลี่ด้ผลี่กระ

ที่บต่่อสิิ่�งแวด้ล้ี่อม่	 อาทิี่เช่้นการร่วม่มื่อกันระหว่าง	

Amazon	แลี่ะ	Procter	&	Gamble	ในการคิืด้ค้ืน	Tide	

Eco-Box	(ภาพท่ี่�	2)	ซ้ึ่�งเป็นผลิี่ต่ภัณฑ์ซัึ่กผ้าสูิ่ต่รเข้ึ้ม่

ข้ึ้นขึ้อง	Tide	ท่ี่�บรรจุในบรรจุภัณฑ์ร่ไซึ่เคิืลี่ได้้	100%	

แลี่ะปลี่อด้ภัยในการขึ้นส่ิ่ง	 แลี่ะเมื่�อเท่ี่ยบกับบรรจุ

ภัณฑ์เดิ้ม่	Tide	Eco-Box	ใช้้พลี่าสิ่ติ่กน้อยกว่า	60%	

แลี่ะนำ�าน้อยกว่า	30%	แลี่ะไม่่ต้่องม่่วัสิ่ดุ้บรรจุภัณฑ์

อื�นเพิ�ม่เติ่ม่สิ่ำาหรับการจัด้ส่ิ่ง

จะเห็นว่า ธุรกิจในทุกอุตสาหกรรมม่การขัับ

เคืลื�อนไป็สู่การพัฒนาธุรกิจท่�ยั�งยืน จากทั�งภัาคื

รัฐ คู่ืค้ืาทางธุรกิจ ผูู้้บริโภัคื หรือแม้แต่ผูู้้บริโภัคื 

ดัูงนั�นการเป็ล่�ยนแป็ลงจะเกิดูข่ั�นไดู้จะต้องเกิดู

จากคืวามร่วมมือขัองหลายภัาคืส่วนบรรจุภััณฑ์์

เพื�อคืวามยั�งยืนไม่ไดู้มองเพ่ยงแค่ืบรรจุภััณฑ์์ 

แต่ยังรวมถู่งคืวามยั�งยืนขัองธุรกิจท่�เติบโตร่วม

ไป็กับพันธมิตร และแสดูงถู่งคืวามรับผิู้ดูชอบ

ต่อสังคืมและสิ�งแวดูล้อม ซ่ึ่�งเป็็นโอกาสขัองผูู้้

ป็ระกอบการบรรจุภััณฑ์์ในการเติบโตขัองธุรกิจ 

และเข้ัาไป็ม่ส่วนร่วมในการพัฒนาบรรจุภััณฑ์์

เพื�อคืวามยั�งยืนกับธุรกิจในการสร้างคืวามไดู้

เป็ร่ยบเหนือคู่ืแข่ังธุรกิจอื�น

• ภ�พิทีั� 2 Tide Eco-Box
แหล่งอ้างอิง: 

https://www.aboutamazon.com/
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